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Sachverhalt (kurz):

Das Wirtschaftsreferat / Marktamt hat nach griindlichen Analysen zur Ist-Situation und basierend auf
diversen Abstimmungsrunden in Workshops, Runden Tischen, in Handlerversammiungen und auf
Verwaltungsebene ein Konzept zur qualitativen Weiterentwicklung des Wochenmarktes Hauptmarkt
erstellt. Ziel ist es, den Wochenmarkt auf dem Hauptmarkt noch attraktiver zu machen. Das Konzept
identifiziert MaBnahmen, die sich aus den zuvor erarbeiteten Handlungsoptionen ergeben und unter
Federfiihrung von Ref. VIl / ML in Zusammenarbeit mit allen Beteiligten entwickelt wurden.

Das Konzept regelt die kinftige Gliederung des Marktes, die Aufstellungsanordnung, die angebotene
Warenvielfalt und die Starkung der Marke Wochenmarkt am Hauptmarkt .

Beschluss-/Gutachtenvorschlag:
entfallt, da Bericht
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1. Finanzielle Auswirkungen:

[J Noch offen, ob finanzielle Auswirkungen

Kurze Begriindung durch den anmeldenden Geschéftsbereich:

(— weiter bei 2.)

X Nein (— weiter bei 2.)
O Ja
[J Kosten noch nicht bekannt

[C] Kosten bekannt

Gesamtkosten € | Folgekosten € pro Jahr
[0 dauerhaft [] nur fiir einen begrenzten Zeitraum

davon investiv € | davon Sachkosten € pro Jahr

davon konsumtiv € | davon Personalkosten € pro Jahr

Stehen Haushaltsmittel/Verpflichtungserméchtigungen ausreichend zur Verfiigung?

(mit Ref. I/ll / Stk - entsprechend der vereinbarten Haushaltsregelungen - abgestimmit,
ansonsten Ref. I/l / Stk in Kenntnis gesetzt)

H Ja

|:| Nein Kurze Begriindung durch den anmeldenden Geschéftsbereich:

2a. Auswirkungen auf den Stellenplan:
Nein (— weiter bei 3.)
O Ja
[] Deckung im Rahmen des bestehenden Stellenplans

[0 Auswirkungen auf den Stellenplan im Umfang von Vollkraftstellen (Einbringung
und Priifung im Rahmen des Stellenschaffungsverfahrens)

[] Siehe gesonderte Darstellung im Sachverhalt
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2b. Abstimmung mit OrgA ist erfolgt (Nur bei Auswirkungen auf den Stellenplan auszufiillen)

O Ja

|:| Nein Kurze Begriindung durch den anmeldenden Geschéftsbereich:

3. Diversity-Relevanz:

D Nein Kurze Begriindung durch den anmeldenden Geschéftsbereich:
MafRnahmen zur Steigerung der Qualitdt und Attraktivitat des Wochenmarktes
Ja erschlieRen aufgrund dessen Besucherstruktur Potenziale fiir
Gleichberechtigung bzw. Gleichstellung und Chancengleichheit.

4. Abstimmung mit weiteren Geschéftsbereichen / Dienststellen:

[C] RA (verpfiichtend bei Satzungen und Verordnungen)
X Ref. Vi

O
O

[ Herrn OBM H" 30 NOV. 2017 UB‘K@’Q‘

lll. Ref. VIl/ML

Nirnberg, 29.11.2047
Referat Vil

(- 26 91)
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SPD Stadtratsfrakiion | Rathaus | 80403 NGmberg

An den Oberburgermeister -1,
der Stadt Niarnberg [rmr— ,RWA' M A{\.Swm PE( '{a"}( v’
Dr. Ulrich Maly | OBERET T ATER]

Rathaus
90403 Nirnberg

,Jr‘r;{glrg, 03.12.2015
trohhacker / Kayser

Handlerbefragung auf dem Hauptmarkt
Sehr geehrter Herr Oberblirgermeister,

der Nurnberger Hauptmarkt als ,gute Stube® im Zentrum und Mittelpunkt unserer Stadt
ist seit Jahrhunderten die wichtigste Fliche fur die Nurnberger Mérkte. Er ist aber
zugleich auch zentraler Veranstaltungsort mit Strahlkraft fir die Region. Unterstrichen
wird diese Aussage im integrierten Stadtteilentwicklungskonzept (INSEK) aus 2012,
das darauf verweist, diese Nutzungen gut und nach Qualitétsaspekten abzuwégen. So
spielt auch die Weiterentwicklung des dortigen Marktgeschehens eine wichtige Rolle
und die Frage, wie der Hauptmarkt als ,zentraler Marktplatz* heute und zukiinftig in
Erscheinung tritt, bzw. treten soll.

Es scheint deshalb zielfihrend, im Rahmen eines ,Gesamtkonzepts® die verschiedenen
Aspekte der Hauptmarktnutzung zu beleuchten und einzeine Entwicklungsziele
aufeinander abzustimmen.

Die SPD-Stadtratsfraktion stellt deshalb zur Behandiung in den zusténdigen
Ausschilissen Stadtplanung sowie dem Ausschuss flir Recht, Wirtschaft und Arbeit
folgenden

Antrag
Die Verwaltung wird beauftragt:

1. eine Handlerbefragung (Markthéndler auf dem Hauptmarkt) durchzufiihren. Die
Befragung sollte Aussagen Uber die Standortzufriedenheit (aligemein sowie
Anordnung der jeweiligen Sténde) ermitteln und Verbesserungs-/
Anderungswiinsche abfragen. Grundsitzlich erscheint es sinnvoll, diese
Befragung auf die Handler der weiteren stadtischen Wochenmérkte, bzw. des
GroBmarktes auszudehnen.

2. zu priifen und zu recherchieren, ob und inwieweit weitere Plétze im Stadtraum
fur das bisherige Marktgeschehen am Hauptmarkt gewiinscht sind und in Frage
kémen. Diese Priifung kénnte mittels einer begleitenden Studie (z.B. durch die
Fachhochschule 0.4.) vorgenommen werden, um Aussagen darlber zu
erhalten, welche Plétze Gberhaupt geeignet sind. Empfehlungen aus dem
«INSEK Altstadt* sollen dabei Berticksichtigung finden.
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3. das Entwicklungspotential bei der Umgestaltung des Obstmarkts zu
beriicksichtigen und dementsprechend die Planer des Obstmarktes und des
Hauptmarktes in die Entwickiung mit einzubeziehen.

4. sowohl die Ergebnisse der Handlerbefragung als auch der Studie mit

entsprechenden Handlungsempfehlungen zu versehen und dem Ausschuss fir
die weitere Diskussion vorzulegen.

Mit freundlichen GriiRen

9&} Q.Lh%r

Katja Strohhacker
Stv. Vorsitzende
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Niirmberg, 13. Mai 2016
Dr. Blaschke/ Arabackyj/ Kayser

Gestaltungsvarianten des Wochenmarktes auf dem Hauptmarkt

Sehr geehrter Herr Oberbiirgermeister,

der Wochenmarkt auf dem Hauptmarkt erfUllt eine wichtige Nahversorgungsfunktion
und prégt zugleich das Stadtbild im Zentrum der Niirnberger Altstadt.

Die Diskussionen der vergangenen Monate betrafen vor allem die Belegung des
Hauptmarktes mit anderen Veranstaltungen oder Sondermérkten und die daraus
resultierenden Verlegungstage (vgl. auch Antrag der SPD-Stadtratsfraktion zu einer
Handlerbefragung vom 3. Dezember 2015). Zugleich bietet die in einigen Jahren
anstehende Umgestaltung des Obstmarktes Chance und Notwendigkeit, sich mit der
Marktkonzeption auf dem Hauptmarkt in einer mittelfristigen Perspektive zu befassen.

Derzeit wirkt die Aufstellung der Marktstande auf dem Hauptmarkt an manchen Tagen
stark zerkliftet, mit gréBerem freiem Raum zwischen einzelnen Marktstanden.
Tendenziell ist nicht splrbar, dass Marktbesucher in einen in sich geschlossenen Markt
.eintauchen, sich dort bewegen und ihn anschlieBend wieder verlassen. Auch insoweit
stellt sich die Frage nach einer Weiterentwickiung.

in Ergénzung des Antrags vom 3. Dezember 2015 stellt die SPD-Stadtratsfraktion
daher zur Behandlung im Ausschuss flir Recht, Wirtschaft und Arbeit sowie im
Ausschuss fiir Stadtplanung folgenden

Antrag:

1. Die Verwaltung praft auf der Grundlage der heutigen Marktangebote mehrere
alternative Aufstellungsvarianten und berichtet hieriiber in den Ausschiissen.
Hierbei sind insbesondere folgende Kriterien auf ihre Umsetzbarkeit in der
jeweiligen Variante zu priifen und im Bericht darzustellen:

— Moglichkeit einer dichteren Aufstellung je nach Belegung

- Erzielung eines Markteriebnisses, das dem Besucher das Gefihl
vermittelt, in einen in sich geschlossenen Markt ,einzutauchen®, sich dort
aufzuhalten und ihn wieder zu verlassen
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— Atiraktivitit eines dichter angeordneten Wochenmarktes in
kommerzieller Hinsicht sowie in kommunikativer Hinsicht (, Treffpunkt
Wochenmarkt®)

— Schaffung von Freirdumen fiir nicht kommerziell genutzte
Aufenthaltsmoglichkeiten auf dem Hauptmarkt

-~ Médglichkeit, einen Teil des Wochenmarktes mit der dann gewohnten
Aufstellung auch wéhrend eines geeigneten Sondermarktes auf dem
Hauptmarkt zu belassen

— Anpassungsféhigkeit im Fall von neuen Trends und Entwicklungen sowie
im Fall von neuen Anmeldungen fiir den Wochenmarkt

P Bei dieser Prifung alternativer Aufstellungsvarianten sollen Gesichtspunkte der
Marktbewirtschaftung (zum Beispiel der Wunsch nach méglichst groRer
Kontinuitat beim Auffinden der Stande auch in einer neuen Anordnung) ebenso
Berlcksichtigung finden wie Gesichtspunkte der Stidteplanung und
qualitatsvollen Platzgestaltung. Es wird daher um eine gemeinsame Bearbeitung
durch ML und Ref. VI (ggf. auch mit externer Unterstiitzung, soweit erforderlich)

angereqgt.

2. Die Verwaltung berichtet Giber die Marktkonzepte in ausgewahiten anderen
GroBstddten im In- und Ausland.

3. Die Verwaltung berichtet iiber erkennbare neue Trends und Entwicklungen rund
um Wochenmérkte.

4. Die Verwaltung gibt eine Empfehiung, welche alternativen Gestaltungsvarianten

sich for einen Feldversuch in einem guten Einvernehmen mit den Markthandlern
auf dem Hauptmarkt eignen kénnten.

¢ Mit freundlichen Grien

e e

Dr. Anja PréiR-Kammerer
Fraktionsvorsitzende
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Qualitétsoffensive Wochenmarkt Hauptmarkt
hier: Sachverhalt
1. Einleitung

Die vom Wirtschaftsreferat (Marktamt) eingeleitete Qualitétsoffensive Wochenmarkt
Hauptmarkt zielt darauf ab, den Wochenmarkt auf dem Hauptmarkt noch attraktiver zu
machen. Nach grindlichen Analysen zur Ist-Situation wurde basierend auf diversen
Abstimmungsrunden in Workshops, Runden Tischen, in Handlerversammlungen und auf
Verwaltungsebene ein Konzept zur qualitativen Weiterentwicklung des Wochenmarktes
Hauptmarkt erstellt. Das Konzept identifiziert MaRnahmen, die sich aus den zuvor erarbeiteten
Handlungsoptionen ergeben und unter Federfiihrung des Wirtschaftsreferats / Marktamts in
Zusammenarbeit mit allen Beteiligten insbesondere im Rahmen des ,Runden Tischs
Wochenmarkt Hauptmarkt entwickelt wurden.

Das Konzept umfasst die vier Punkte ,Gliederung des Marktes®, ,Aufstellung der Marktstéande",
,Erhéhung der Warenvielfalt* und ,Stérkung der Marke Wochenmarkt am Hauptmarkt* (siche
Anlage 1). Bei der Gliederung des Marktes und der Aufstellung der Marktstdnde handelt es
sich um kurzfristig umsetzbare MaRnahmen. Die Stirkung der Marke Wochenmarkt am
Hauptmarkt und die Erhéhung der Warenvielfalt sind im Laufe der Umsetzung der
Qualitatsoffensive Wochenmarkt Hauptmarkt Stick fiir Stiick umzusetzen.

Wichtige Eigenschaft des Konzeptes ist es, flexibel auf externe Einfliisse auf Wochenmérkte
im Allgemeinen sowie speziell vor Ort reagieren zu konnen. Wochenmérkte sind keine
statischen Gebilde, sondern lebendig und standig im Wandel begriffen. Auf Einkaufstrends,
Kundenwiinsche, Situation der Anbieter, lebensmittelrechtliche Anforderungen,
infrastrukturelle Ausstattung, etc. ist standig flexibel zu reagieren. Insofern ist das Konzept ein
Grundgertist, anhand dessen Leitlinien der kiinftigen Entwicklung vorgegeben werden.

MafRRnahmen, die innerhalb des Konzeptes definiert sind, werden standig auf aktuelle Gliltigkeit
uberpriift und gegebenenfalls an geénderte Anforderungen angepasst.

2. Konzept zur qualitativen Weiterentwicklung des Wochenmarktes am Hauptmarkt
2.1 Gliederung des Marktes

Die Gliederung des Wochenmarktes am Hauptmarkt wurde nach Vorgaben des
Wirtschaftsreferats / Marktamt in Zusammenarbeit mit dem Baureferat / Stpl und BOB (Untere
Denkmalschutzbehérde) und dem von Stpl im Rahmen des Quartiersmanagements Noérdliche
Altstadt beauftragten ,Topos team* erstellt. Sie richtet sich in erster Linie nach der aktuell
vorhandenen Infrastruktur (v.a. Stromanschlisse).

Im Zuge der geplanten Neugestaltung des Hauptmarktes ist eine Anderung der Gliederung
des Marktes mit erweiterten Blickachsen zum Schénen Brunnen und zur Frauenkirche hin
sinnvoll, unter Berlicksichtigung der Anforderungen eines modernen Wochenmarktes und der
Rolle des Marktamtes als Kostendecker. Hierflir muss jedoch u.a. die infrastrukturelle
Ausstattung an eine kiinftige Aufstellungsanderung des Wochenmarktes angepasst werden.
Bedacht werden muss dabei auch die ,Touristenachse” Plobenhofstrale, Bedlirfnisse des
Marktes sollen dabei anderen Nutzungen vorgehen.



Die Einteilung der Marktflache fiir das vorliegende Konzept erfolgt in einen festen Bereich,
einen variablen Bereich und einen Aufenthaltsbereich.

a) Fester Bereich

Der ostliche Bereich des Hauptmarktes und der nérdliche Bereich slidlich des Schonen
Brunnen ist den Marktkaufleuten vorbehalten, die sich dazu verpflichten, an sechs Tagen pro
Woche am Markt teilzunehmen. Die exakte GroRe des Bereichs ergibt sich aus der Anzahl der
Marktkaufleute, die sich zu einer sechstagigen Marktteilnahme verpflichten.

b) Variabler Bereich

Der sudwestliche Bereich des Hauptmarktes ist von den Marktkaufleuten belegt, die nur an
bestimmten Tagen teilnehmen. Aus der GrélRe des festen Bereiches ergibt sich — abziiglich
des Aufenthaltsbereiches — der fiir den variablen Bereich zur Verfiigung stehende Teil des
Wochenmarktes.

Die sudliche Doppelreihe des variablen Bereichs ist fir Verkaufsstdnde in Form dreiseitig
geschlossener Verkaufsanhanger und selbstfahrender Fahrzeuge (sog. Verkaufsmobile)
attraktiv. Verkaufsmobile sind aus lebensmittelrechtlicher Sicht teilweise bereits heute
erforderlich und spielen auf Wochenmaérkten eine immer gréere Rolle. Vor allem Anbieter von
Frischwaren sind (iberproportional mit Verkaufsmobilen tatig. Aktuell sind Verkaufsmobile per
Satzung nicht auf dem Hauptmarkt zugelassen, weswegen die Satzung dahingehend
angepasst werden soll. Aus Griinden der Stadtgestaltung und des Denkmalschutzes werden
dreiseitig geschlossene Verkaufsanhénger und Verkaufsmobile auf die siidlichste Doppelreihe
beschrankt. Die &duRere Gestaltung der neu zuzulassenden Verkaufsmobile erfolgt im
Einvernehmen mit Stpl (Stadigestaltung) und BOB (Denkmalschutz) sowie den
Marktkaufleuten. Dabei ist auf ein wertiges Gesamtbild zu achten.

Da es sich um eine Markifliche handelt, ist es rechtlich zulassig, dass der Lieferverkehr auch
tagsiiber iber den Hauptmarkt erfolgt, trotz dessen Ausweisung als FulRgéngerzone. Der
Lieferverkehr erfolgt tiber die Tuchgasse bzw. die Waaggasse, der {ibrige Wochenmarkt ist
dadurch nicht vom Lieferverkehr beeintrachtigt.

Zusétzlicher Vorteil eines klar definierten variablen Bereiches ist die Reduzierung der
belegbaren Flache flir Tageshéndler, die nur in diesem Bereich zuldssig sind. Dies erlaubt
vorab eine Selektion der zuzulassenden Marktkaufleute und schafft somit die Méglichkeit,
einer einseitigen Produktpalette entgegen zu wirken.

Der variable Bereich ist nicht nur Verkaufsmobilen und —anhéngern vorbehalten, auch
Marktkaufleute, die weiterhin taglich auf- und abbauen méchten, sind hier verortet.

c) Aufenthaltsbereich

Im Aufenthaltsbereich sind Tische und Stihle in kleineren Einheiten vorhanden, ggf. auch
Stuhlkonzepte aus dem Ideenfundus des Meinungstrégerkreises. Je nach Belegung des
Wochenmarktes und Witterungsbedingungen kann die Anzahl der Sitzgelegenheiten variieren.
Tische und Stihle sind variabel angeordnet und kénnen von den Besucherinnen und
Besuchern des Wochenmarktes innerhalb des vorgesehenen Bereichs frei verschoben
werden. Im Aufenthaltsbereich befindet sich keine Freischankfldche, einen Konsumzwang gibt
es nicht. Fir die Gewshrleistung der Sauberkeit in diesem Bereich erkldren sich die

Marktkaufleute bereit. Sie reinigen die Tische und Stiihle sowie die dortige Marktfliche und
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kimmern sich um die tégliche Einlagerung des Mobiliars. Die Sichtbeziehungen sollen dabei
beachtet werden, soweit technische Belange des Marktes dies zulassen.

Die Finanzierung des Mobiliars ist noch zu kidren. Es werden aktuell Méglichkeiten evaluiert,
inwieweit die Moblierung finanziell geférdert werden kann.

2.2 Nachtliches Stehenlassen der Marktstinde im festen Bereich

Nach den derzeitigen Regelungen ist der Wochenmarkt auf dem Hauptmarkt téglich nach
Marktschluss wieder abzubauen. Dies erfordert einen hohen zeitlichen und kostenintensiven
Aufwand, der Materialverschlei® der Verkaufseinrichtungen ist sehr hoch.

Dringlichstes Anliegen der Marktkaufleute ist es, die Markistande im festen Bereich auch
nachts stehen lassen zu diirfen. Das Wirtschaftsreferat spricht sich daher dafiir aus, dass
kiinftig die Marktstande im festen Bereich {iber Nacht stehen bleiben diirfen, allerdings nicht
in der Nacht von Samstag auf Sonntag oder auf einen Feiertag. Denn auch kiinftig soll der
Hauptmarkt an Sonn- und Feiertagen grundsétzlich von Verkaufseinrichtungen freigehalten
werden. M.a.W. wiirde die Neuregelung bedeuten, dass die Marktstédnde im festen Bereich an
Werktagen grundsétzlich liber Nacht stehen bleiben diirfen, jedoch sind sie am Samstag und
an Vortagen vor Feiertagen jeweils nach Marktschluss abzubauen.

Die Erlaubnis, die Marktstdnde im festen Bereich auch nachts stehen zu lassen, hat fiir
Marktkaufleute mehrere Vorteile:

e Reduzierung des zeitlichen Aufwands;

¢ Reduzierung des benétigten Personals;

e Reduzierung der Transportkosten;

o Reduzierung des Materialverschleif;

o Reduzierung der kérperlich anstrengenden Arbeit.

Dadurch ergeben sich zeitliche und finanzielle Einsparungen, die die Marktteilnahme auch bei
unglinstigeren dulReren Bedingungen attraktiver machen. Nachtliches Stehenlassen ist daher
das entscheidende Kriterium, um mehr Marktkaufleute dazu zu bewegen, an sechs Tagen pro
Woche am Wochenmarkt teilzunehmen. Dies ist ein ausschlaggebender Faktor, auch am
Wochenbeginn bzw. bei klimatisch ungiinstigeren Bedingungen einen verdichteten
Wochenmarkt zu erhalten. Das Marktamt geht aufgrund der bisher gefiihrten Gesprache
davon aus, dass das Angebot von einer Vielzahl von Marktkaufleuten in Anspruch genommen
werden wird, bzw. auch andere, bisher noch nicht am Hauptmarkt tatigen Marktkaufleute
hinzugewonnen werden kénnen. Was Vandalismus betrifft, so gab es wahrend der
Marktverlegung in die FuRgangerzone, bei der die Markistdnde stets liber Nacht stehen
bleiben diirfen, keine nennenswerten Probleme.

Die Erlaubnis zum néchtlichen Stehenlassen auf dem Hauptmarkt wiirde zudem zugunsten
der verkehrlichen Entlastung der Altstadt erfolgen, da mit dem Wegfallen der doppelten Hin-
und Rickfahrt der Verkaufseinrichtungen morgens und abends per LKW an vier Tagen pro
Woche eine deutliche Reduzierung des Lieferverkehrs verbunden wiére.

Folgende Auflagen sollen fiir das néchtliche Stehenlassen von Montag bis Samstag kiinftig
gelten:



o Der Hauptmarkt ist von den Marktkaufleuten zwingend sauber zu halten. Jedweder durch
den Wochenmarkt verursachte Miill ist zu beseitigen. Werbetafeln, Stehtische und
Vordécher sind abzubauen und / oder sicher zu verstauen. Zuwiderhandlungen werden
vom Marktamt entsprechend der Satzung iiber die Wochenmarkte (speziell § 15, Abs. 1)
sanktioniert. Alle Lebensmittel sind (ber Nacht aus den Verkaufseinrichtungen zu
enffernen. Dies gilt nicht fir Verkaufseinrichtungen, in denen die
Lebensmittelhygienevorschriften eingehalten werden.

e Wird die Mdglichkeit zum nachtlichen Stehenlassen in Anspruch genommen, herrscht
Anwesenheitspflicht fir die gesamte Markiwoche. Der variable Bereich ist nach
SchlieBung des Wochenmarktes frei zu halten, alle Verkaufseinrichtungen sind vom
Hauptmarkt zu entfernen.

e Der Wochenmarkt am Hauptmarkt wird nachts nicht abgesperrt. Freies Flanieren ist auf
dem Hauptmarkt nach SchlieBung zwischen den Verkaufseinrichtungen des
Wochenmarktes méglich.

¢ Die Standplatze sowie die angrenzenden Gehflachen sind von Schnee und Eis zu rdumen
und bei Gléitte mit geeignetem Material zu streuen. Dem Standinhaber obliegt die
Verkehrssicherungspflicht.

o Fr den Fall von Schaden, die durch Einrichtungsgegenstande oder Teile der Uber Nacht
stehenden Verkaufseinrichtungen (z.B. herumfliegende Teile bei Wind) entstehen, ist eine
Haftpflichtversicherung durch die Marktkaufleute abzuschlieRen. Das Marktamt verlangt
von allen Marktkaufleuten, die Giiltigkeit der Haftpflichtversicherung in regelméfRigen
Abstanden unaufgefordert nachzuweisen.

Laut Wochenmarkt-Satzung ist der Wochenmarkt derzeit taglich abzubauen. Die Satzung
muss angepasst werden. -Die Formulierung der Satzung ist so gewéhit, dass néchtliches
Stehenlassen nicht zwingend erlaubt werden muss. Sollte sich die Manahme als nicht
zielfiihrend erweisen, kann dies jederzeit riickgéngig gemacht werden. Insofern besteht fiir die
Marktkaufleute der Druck, die genannten Auflagen zu erfiillen.

Die Gestaltung der Verkaufseinrichtung iiber Nacht wird in u. g. noch zu entwerfenden
Ausfuhrungsbestimmungen (Punkt 2.3, Gestaltung der Verkaufseinrichtungen und
Méblierung) im Einvernehmen mit Stpl (Stadtgestaltung) und BOB (Denkmalschutz) sowie den
Marktkaufleuten festgelegt.

2.3 Aufstellungsanordnung und Gestaltung von Verkaufseinrichtungen und Méblierung

Aufstellungsanordnung

Die Verkaufseinrichtungen sind in geraden Doppelreihen angeordnet, die in Ost-West-
Richtung verlaufen. Die Verkaufsfront der jeweils nérdlicheren Reihe ist nach Norden, die der
siidlicheren Reihe nach Siden hin gedffnet. Verkaufseinrichtungen, deren Verkaufsfront
ausschliellich nach Westen oder Osten hin gedffnet ist, gibt es nicht.

Die Verkaufsanhdnger und Verkaufsmobile sind im sidlichen Teil des Hauptmarktes (nur
slidlichste Reihe), gegebenenfalls in einer Doppelreihe, aufgestellt.

Die Flache zwischen Schéner Brunnen und Prantl-Stein bleibt frei von Verkaufseinrichtungen
des Wochenmarktes und wird als den Wochenmarkt ergdnzende Aktionsfliche genutzt.
Denkbar sind den Wochenmarkt ergédnzende Veranstaltungen, wie z.B. Erntedankfest,
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Apfeltage, Kochveranstaltungen, etc. Die nérdlich verlaufende Radquerung (AfV vom
28.09.2017 und 22.10.2015) bleibt unberiihrt.

Gestaltung der Verkaufseinrichtungen

Die Moglichkeit zum néchtlichen Stehenlassen ermdglicht den Marktkaufleuten zeitliche und
finanzielle Einsparungen, die wiederum in hoherwertigere Gestaltungen ihrer
Verkaufseinrichtungen investiert werden kénnen. Als Beispiel werden Kiihlanlagen genannt,
durch die empfindliche Ware langer frisch gehalten werden kann. Auch in die Qualitat der
Einrichtung, Planen und Verkaufstresen kénnte investiert werden, da durch das Wegfallen des
taglichen Auf- und Abbaus der Verschlei des Materials um ein Vielfaches reduziert wiirde.

Das Marktamt erarbeitet mit Bauordnungsbehérde (Denkmalschutz) und Stadtplanungsamt
(Stadtgestaltung) sowie den Marktkaufleuten Ausfiihrungsbestimmungen zur Gestaltung, die
von den Marktkaufleuten bei der Neuanschaffung von Verkaufseinrichtungen,
Einrichtungsgegenstanden, Dekoration und Méblierung einzuhalten sind. Hierzu gehért auch
die Médblierung des Aufenthaltsbereichs, deren Finanzierung zu kléren ist. Grundlage fiir die
Mbblierung des Aufenthaltsbereichs ist das INSEK Altstadt mit dem Ziel der hochwertigen
Gestaltung unter Verzicht auf einfachste oder bilig anmutende Losungen. Die
Ausfihrungsbestimmungen sollen in einem kiinftigem RWA vorgestellt werden.

2.4 Erhéhung der Warenvielfalt

Frischwaren werden zu einem grofien Teil aus mobilen Verkaufsfahrzeugen angeboten, die
Satzungsénderung zur Zulassung von Verkaufsmobilen erdffnet die Méglichkeit, ein gréReres
Angebot an Fisch, Fleisch, Wurst und Kédse am Wochenmarkt Hauptmarkt anbieten zu kénnen.

Inwieweit eine Erhdhung der Warenvielfalt tatséchlich umgesetzt werden kann, ist abhéngig
von entsprechenden Angeboten. Bleiben diese aus, betreibt das Marktamt aktiv Akquise. Zu
berticksichtigen ist, dass neue Angebote harmonisch in den bestehenden Markt zu integrieren
sind und die Aufnahme neuer Marktkaufleute nicht auf Kosten bereits bestehender
Anbieterinnen und Anbieter erfolgt.

Das kulinarische Angebot ist vielféltig zu gestalten, bei neuen Anbietern am Wochenmarkt ist
nach Mdbglichkeit auf eine ausgewogene Warenvielfalt zu achten. Marktkaufleute mit
kulinarischem Angebot sind, unter Mallgabe der operativen Mdglichkeiten, im stidlichen
Bereich des Marktes zu situieren.

2.5 Starkung der Marke Wochenmarkt Hauptmarkt

Das ,Wir-Gefulhl® der Marktkaufleute am Hauptmarkt ist zu stdrken. Es werden kinftig
regelmélige Handlerversammlungen stattfinden. Die o.g. Veranstaltungen auf der
Aktionsflache werden in Kooperation mit den Marktkaufleuten geplant und durchgefihrt, was
zu einer zusatzlichen ldentifizierung mit dem Wochenmarkt und Vernetzung untereinander
fihrt. Gleichfalls sollen die Niirnbergerinnen und Niirnberger den Wochenmarkt Hauptmarkt
als ihren Markt (,unser Markt“) begreifen.



Die Alleinstellungsmerkmale des Wochenmarktes Hauptmarkt werden herausgearbeitet und
fir ein breites Publikum sichtbarer gemacht. Dies erfolgt auf Basis der kiinftigen
Kommunikation des Angebots am Wochenmarkt Hauptmarkt, welche Uber folgende
MaRnahmen erfoigt:

e Kampagne ,Nurnberger Markte - wir treffen uns” in den Vordergrund stellen;

o Uberarbeitung des Online-Auftritts des Marktamtes;

e Sensibilisierung der Marktkaufleute fir digitale Kommunikation, insbesondere eigener
Internet-Auftritt;

e temporadre Aktionen zur Erhéhung der Aufmerksamkeit, z.B. Spargelzeit, Erntedankfest,
Kulinarikwoche, etc.;

¢ Einsatz von Multiplikatoren.

3 Woeiteres Vorgehen

Die Umsetzung der Qualitatsoffensive erfolgt weiterhin in enger Abstimmung mit allen
Beteiligten. Im Januar / Februar 2018 werden die Marktkaufleute in einer Handlerversammiung
Uber den aktuellen Sachstand informiert und die Bereitschaft zu einer dauerhaften
Marktteilnahme Uber sechs Wochentagen abgefragt. Nach dieser Evaluierung wird die
tatséchliche Aufstellungsanordnung der Verkaufseinrichtungen geplant und eingeteilt. Parallel
dazu werden Ausfiihrungsbestimmungen fiir die Neuanschaffung von Verkaufseinrichtungen,
Einrichtungsgegensténden, Dekoration und Mdblierung im Einvernehmen mit Ref. VI/BOB
(Denkmalschutz) und Stpl (Stadigestaltung) sowie den Marktkaufleuten erarbeitet. Die
Erhéhung der Warenvielfalt und die Starkung der Marke Wochenmarkt Hauptmarkt erfolgt
iterativ im Laufe der Umsetzung der Qualitatsoffensive Wochenmarkt Hauptmarkt.

Anmerkung: Der Wochenmarkt Hauptmarkt wird, wie die Besucherbefragung zeigt,
mehrheitlich von Frauen besucht. Eine bedeutende Besuchergruppe stellen auch éltere
Menschen dar. Da Wochenmérkte eine fulSldufige Nahversorgungsfunktion haben, sind sie fiir
&ltere Menschen und Menschen mit Behinderung von besonderer Bedeutung. Alle
Malnahmen zur Steigerung der Qualitét und Attraktivitit des Wochenmarktes Hauptmarkt
erschlieBen damit Potenziale fiir Gleichberechtigung bzw. Gleichstellung und
Chancengleichheit.

Referat VII



Beilage /1 : D.

Konzept zur qualitativen Weiterentwicklung des Wochenmarktes am.Hauptmarkt

1. Gliederung des Marktes und Aufstellung der Stinde
1.1 Gliederung des Marktes

Die Marktflache ist in drei Bereiche eingeteilt. Der ¢stliche und der nordliche Bereich bleibt den
Marktkaufleuten vorbehalten, die taglich am Wochenmarkt teilnehmen und die ihre
Verkaufseinrichtungen aufler an Sonn- und Feiertagen iiber Nacht stehenlassen (fester
Bereich). Im siidwestlichen Bereich werden die Marktteilnehmer platziert, die nicht an allen
Markttagen teilnehmen und/oder ihre Verkaufseinrichtungen taglich auf- und abbauen
(variabler Bereich). Hinzu kommt der Aufenthaltsbereich (der keine Freischankfléche ist und
in dem es keinen Konsumzwang gibt) mit Sitzgelegenheiten fiir alle Besucherinnen und
Besucher des Hauptmarktes im Zentrum des Wochenmarktes. Die Sichtbeziehungen sollen
dabei beachtet werden, soweit technische Belange des Marktes dies zulassen. Die Fliche
zwischen Schénem Brunnen und Prantl-Stein wird von Wochenmarktstanden freigehalten und
als dem Wochenmarkt dienende Aktionsflache genutzt.

1.2 Aufstellungsanordnung und Gestaltung der Marktsténde

Alle Verkaufseinrichtungen sind in Doppelreihen angeordnet, die in Ost-West-Richtung
verlaufen, wobei eine Verkaufsfront nach Norden und die andere nach Siiden hin geéffnet ist.
Verkaufseinrichtungen mit kulinarischem Angebot werden ausschlieBlich im stdlichen Teil des
Hauptmarktes platziert. Dreiseitig geschlossene Verkaufswagen und Verkaufsmobile werden
nur in der sudlichsten Doppelreihe platziert (Verkaufsmobile dabei nur im westlichen Teil, d.h.
im variablen Bereich, der siidlichsten Doppelreihe).

Die Gestaltung der Verkaufseinrichtungen richtet sich nach den Vorgaben des Marktamtes in
Abstimmung mit der BOB (Denkmalschutz) und Stpl (Stadigestaltung) sowie den
Marktkaufleuten, der Wochenmarkisatzung sowie soweit anwendbar nach dem
Gestaltungshandbuch - fir den  offentichen = Raum. Neuanschaffungen von
Einrichtungsgegenstédnden der - Verkaufseinrichtungen sind den Vorgaben der
Ausflihrungsbestimmungen unterworfen.

2. Starkung des Wochenmarktes Hauptmarkt
2.1 Vielféltigeres Warenangebot

Durch den Verzicht auf den personalintensiven taglichen Auf- und Abbau wird mit einem
steigenden Interesse an einer dauerhaften Marktteilnahme gerechnet. Die Satzungsanderung
zur Zulassung von Verkaufsmobilen eréffnet zudem die Maglichkeit, mehr Frischwaren am
Wochenmarkt Hauptmarkt anbieten zu kénnen. Bleiben entsprechende Angebote aus, betreibt
das Marktamt aktiv Akquise. Das kulinarische Angebot wird méglichst vielfaltig und
ausgewogen gestaltet und unter Maf3gabe der operativen Moglichkeiten im stidlichen Bereich
des Marktes situiert. Ziel ist dabei die Aufrechterhaltung eines Marktes frischer Produkte, auch
vorrangig kulinarische Stidnde sollen sich optisch anpassen (gelungenes Beispiel: aktueller
Sushi Stand).



2.2 Neues Image fiir die Marke ,Wochenmarkt Hauptmarkt"

Die Alleinstellungsmerkmale des Wochenmarktes Hauptmarkt werden herausgearbeitet und
fir ein breites Publikum sichtbar gemacht. Das ,Wir-Gefiihl* der Marktkaufleute am
Hauptmarkt wird gestérkt. Die Nlrnbergerinnen und Niirnberger sollen den Wochenmarkt
Hauptmarkt als ihren Markt (,unser Markt“) begreifen. Hierzu werden temporére Aktionen zur
Erh6hung der Aufmerksamkeit veranstaltet. Das Werbekonzept wird unter Einbeziehung der
Marktkaufleute aktualisiert und ergénzt.



