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Okostrom-Angebot der N-ERGIE; Schreiben der Stadtratstraktion BUNDNIS 90 / DIE
GRUNEN vom 20. November 2006 (Reg.-Nr. 1427)
Sehr gechrter Herr Dr. Gsell,
mit 0. g. Schreiben wurden wir gebeten, zu einige Fragen bzgl. unserer Stromprodukie
ErankenNatur und PURNATUR Steliung zu nehmen sowie an der Sitzung des Umwelt-
ausschusses am 6. Dezember 2008 teilzunehmen und insbesondere iiber diese Produkte zu
berichten.

\ " Die Antworten zu den gesteliten Fragen bitten wir der Anlage zu entnehmen. An der Sitzung
des Umweltausschusses wird Herr Fieml teilnehmen. S—
Eine Kopie deses Schreibens tbersenden wir dem Oberbirgermeister, Herm Dr. Maly.

Mit freundlichen Gruen
N-ERGIE Aktiengesellschaft
AQQ '
Herbert Dombrowsky Dirk Figmi
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Anlage zum
Stellungnahr

Schreiben vom 20. November 2006

Zu Frage 1; Wie eniwickelte sich die Zah! der FrankenNatur-Kunden von Beginn bis jetzt?*
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ne zur Anfrage der Stadtratsfraktion BUNDNIS 80 / DIE GRUNEN;

Kantinuierlich sank seit der Emfihrung 1999 die Kundenzah! von FrankenNatur. Ein Grund fur

diese Entwicklung ist mit Sicherheit der héhere Strompreis. Es zeigt sich, dass die ein-
geschrankten Finanzmitte der privaten Haushalte bei den ohnehin hohen Energiekosten

keinen Freiraum mehr fir ein teueres Stromprodukt zulassen (vgl. die Tabellen zur Verkaufs-

entwickiung und der Preisentwickiung).

Verkaufsentwicklung FrankenNatur 1999 - 2006

Gesamt einsehl, Partneruntermehmen N-ERGIE
Verkaucmengen Kunden Verkamengen Kunden
1999/2000 63 4622 50 3400
20601 55 3629 43 3167
2002 58 3632 45 2912
2003 54 3308 42 2624
2004 5.1 202 3.9 2537
2005 45 3000 35 2360
2006 Prognose 34 2200
Preisentwizkiung FrankenNatur 1898 - 2006
Ab Netto Brutto
GP € AP ct/kWh GP € AP ct/kWh
01.08.1969 2,18 1543 2,53 17.90
01.01.2001 2,18 15,87 2,53 18,41
01.01.2002 297 16,42 345 19,65
01.04.2003 2,97 16,94 3,45 18,65
01.01.2003 3,02 17,18 3,50 19,93
01.03.2005 3,02 17,38 3,50 20,16
01.03.2006 3,45 17,38 4.00 20,16
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Zu Frage 2: Warum hat die N-ERGIE nicht offensiv fir FrankenNatur geworben, um Kunden
zu binden und um neue Kunden zu gewinnen?*

Dem Zwecke der Vermarktung diente ¢in eigenes Internetportal fr FrankenNatur. Die
N-ERGIE war mit FrankenNatur zudem immer auf Messen und Aussteliungen vertreten, Ein
eigens flir FrankenNatur entwickelter Folder wurde jedem interessierten Kunden zur Verfugung
gestelit und ag im N-ERGIE Kundenzentrum aus. UOber unseren Vertragspartner, dem Landes-
bund for Vogelschutz (LBV), war FrankenNatur nicht nur in den Medien des LBV prasent, son-
dern wurde on diesem schon bei zahlreichen Veranstaltungen beworben.

Werbung kostet viel Geld. Eine Kieine breitenwirksame Kampagne mit Plakaten, Anzeigen u. a.
Kostet ca. 200.000 - 300.000 €. Bei 3000 Kunden wilrden dann alleine Werbekosten von ca.
100 €/Kunde anfalien, Dies kann nicht im Sinne eines Okostromproduktes sein.

Zu Frage 3: ,In welchem Umfang hat die N-ERGIE seit Bestehen von FrankenNatur in erneuer-
bare Energien investiert? Wann und in welche Energien wurde investiert?”

Mit FrankenNatur wurde grundsitzlich das Ziel verfoigt, durch eine hdhere, als die gesetzlich
vorgeschriebene Einspeisevergiitung, einen Anreiz far investoren zu schaffen, neue Aniagen
2u bauen. Es war nicht Produktinhalt, einen Uberschuss zu erwirtschaften und diesen zur For-
derung von regenerativen Energien einzusetzen.

Alleine durca den Verkauf von FrankenNatur waren die bisherigen investitionen der N-ERGIE
in Umwelt und erneuerbare Energien nicht moglich gewesen. Die N-ERGIE zeigt Ihr Umwelt-
Engagemert in vielen Projekten und Initiativen. Unter anderem wird Gber das CO,-Minde-
rungsprogramm mit einem Volumen von 750.000 €/, der Einbau von Wérmepumpen, die Um-
stellung von Heizungen auf umweltfreundliches Erdgas, der Bau von Kleinwasserkraftwerken
u. v.m. von der N-ERGIE unterstitzt. Gleichzeitig investiert dic N-ERGIE in Fotovoltaik-
Initiativen und Umwettprojekie wie folgt:

CO,-Minderungsprogramm — Jahresbudget 750.000 €
200% Umbau des Heizkraftwerkes von Kohlebefeuerung auf modeme Gub-Technik
Fotcvoltaik-initativen mit Nomberger Schulen und kommunalen Partnem

Unterstiitzung von umweltorientierten Einrichtungen wie 2.8, die EnergieAgentur Mittel-
franiken (EAM), Solid, Energie-Technologisches Zentrum (etz).

M Nacnhaltige Wasserschutipolitik.
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Zu Frage 4. Weiche drei Wasserkraftwerke beinhaltet das neue Produkt PURNATUR und
wann wurden sie ermrichtat?”

Folgende Kraftwerke liefern Strom far PURNATUR;
m lLandeskraftwerke ((iber Wasserwirtschaftsamt)

%  \asserkraftwerk Rothsee (Heuberg} ~ 2.4 GWhia
Inbetriebnahme 1994
»  Viasserkraftwerk Brombachsee (Allmansdorf) ~ 1,6 GWh/a
inbetriebnahme 19986 und 2000
m N-ERGIE
% VWaseerkraftwerk Nurnberg Hammer ~ 1,4 Gvhia
L etzte Modermnisierung 2004

Zu Frage §: Warum beinhaltet PURNATUR hicht Solarstrom, der in Nirmberg und der Region
groften Zuspruch findet und inzwischen als Spitzenlaststrom an der Strombdrse durchaus kon-

kurrenzfahig geworden ist?
Die Forderung von Fotovoltaik-Strom ist mit den hohen Vergitungssatzen des EEG voltkom-
men ausreichend. Eine zusatzliche Férderung Gber ein Okostromprodukt wilrde zu einer un-

gerechtfertigten Doppetférderung fithren. Auch ist zu nerilcksichtigen, dass es gerade bei sola-
rer Energieverwendung tber die KW auerst glnstige Kreditkonditionen gibt.

Mit PURNATUR wird versucht, mit einem giinstigen Preis die Nachfrage nach Okostrom zu
steigern. Steigt der Bedarf, so istes erforderiich, dass durch den Bau von neuen Anlagen, auch

Fotovoltaik, dieser Bedarf gedeckt wird.

Die hauptséchliche Férderung aus PURNATUR erfolgt liber das Ansparen eines Fonds. Damit
werden neben Umweltprojekten u. a. auch Fotovoltaik-Aniagen gefordert. Entscheidend dabei
ist dass eine Doppelférderung, z.B. im Zusammenhang mit dem EEG ausgeschiossen ist.

Die Kunden werden fiber die Férdermalinahimen schriftiich informiert, Alle erforderlichen Daten
werden aktuell im Internet verdffentlicht.

3/4




@S-DEZ-2086 11:06 N-ERGIE UE-UR 45 911 882 58823 S.85-65

(N-ERGIE

AKTIENGESELLSCHAFT

Zu Frage 6: Warum dirfen die jetzigen FrankenNatur-Kunden nur dann PURNATUR-Kunden
werden, wenn sie eine Einzugsermachtigung erteilen?”

Die Kalkulation unserer Stromprodukte ist generell auf eine bargeldiose Zahlungsweise aus-
gerichtet. Diese kostenginstige Form Iasst auch eine entsprechend ginstigers Preisgestaltung
2u. Das Lastschriftverfahren ist fir die Kunden und auch fir die N-ERGIE einfach und problem-
los.

Zwischen dem Altprodukt FrankenNatur und dem neuen Okostromprodukt PURNATUR gibt es
im Ubrigen in diesem Punkt keinen Unterschied.
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