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Machen Sie mit!

Kontakt:

Dirk von Vopelius

Fachlicher Sprecher des EMN-Forums Marketing
Schuster & Walther IT-Gruppe

Tel. (0911) 9264-110
vopelius@schuwa.de
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Der Alteste steht fiir den ,,Zauber der Jugend**

Bundesweite Kampagne: Club-Trainer Hans Meyer als erster Sympathietrdger der Metropolregion Niirnberg
VON PETER ABSPACHER

Die Metropolregion Nurnberg gibt es
im Grunde seit mehr als 1000 Jahren,
aber noch nie hat sie Gberregional im
groBen Stil die Werbetrommel geriihrt.
Das wird ab sofort anders. Heute
erscheint in der ,Sliddeutschen Zei-
tung® die erste Sympathieanzeige,
eine Serie Uber insgesamt 20 Monate
wird folgen. ,Wir werden die Republik
zum Staunen bringen®, sagt Dirk von
Vopelius, Initiator der Kampagne. Die
Aktion setzt auf Uberraschungseffekte
und gonnt sich auch einen guten
Schuss Selbstironie.

NURNBERG - Uberraschungsef-

fekt, das trifft es schon. ,,Zauber der
Jugend“ lautet das Motto zum Auftakt
der Kampagne. Grofl im Bild erscheint
dabei Hans Meyer, Club-Trainer und
seit Monaten vermutlich der effek-
tivste in der Gilde der Bundesliga-
Ubungsleiter. Der Jiingste dieser
Zunft ist Meyer nicht unbedingt —
genau genommen mit seinen dem-
nichst 64 Jahren sogar der Alteste.
Der Mann aus dem Osten ist wohl so
etwas wie der alteste Junggebliebene,
auf jeden Fall der mit der schonsten
Begabung zum trockenen Humor.

Das macht Meyer zum idealen Vor-
reiter der bundesweiten Kampagne
fiir die Europaische Metropolregion
Niirmberg. OB Ulrich Maly, Ratsvorsit-
zender der Metropolregion, Dirk von
Vopelius und Theophil Graband, Vor-
standschef der Norisbank AG (sein
Haus hat das Vergntigen, die erste bun-
desweite Anzeige zu sponsern) waren
jedenfalls gestern, bei der Vorstellung
der Aktion in den Stuhlfauth-Stuben
am Valznerweiher gliicklich dariiber,
dass Meyer sofort zugesagt hatte.
Maly nahm Meyer als besten Beweis
dafiir, ,,dass bei uns in der Metropolre-
gion die deutsche Meisterschaft mit 65
auf dem Plan steht, nicht etwa der Vor-

Start zur bundesweiten Kampagne fiir die Metropolregion Niirnberg: Norisbank-Vorstandschef Theophil Graband, Niirnbergs
OB Ulrich Maly, Club-Trainer und Sympathietrager Hans Meyer und Initiator Dirk von Vopelius (von links). F.: Eduard Weigert

ruhestand mit 55%“. Der Club sei ganz
klar auf dem Weg zum Titel, ,das
muss so sein, der Hans Meyer sagt es ja
immer wieder,“ fuhr der OB fort.

Der Trainer, neben dem Stadtober-
haupt sitzend, brummelte etwas vor
sich hin — und belieB es zum Thema
Meisterschaft mit einem feinen
Lécheln um die Mundwinkel. Lieber
nannte Meyer (er musste dann gleich

zum Training nebenan) das Motto der
Metropolregion Niirnberg (Kom-
men.Staunen.Bleiben) , wie fiir mich
gemacht“. Der Sympathiebotschafter
Meyer: ,Ich kam. Ich habe sehr
gestaunt. Und jetzt bleibe ich“. Fir
Malys Bemerkung, Meyer zeige ideal,
wie ,,Ost und West in 15 Jahren doch
zusammengewachsen sind", kommen-
tierte der Trainer lakonisch: , Aufier

Meyer und Merkel, in dieser Reihen-
folge, ist vom Osten auch nicht so viel
iibrig geblieben®.

Die ndchsten Sponsoren fiir die Wer-
bekampagne stehen schon bereit.
Dazu zidhlen die GfK, die Datev, N-Er-
gie, die Spielwarenmesse und auch
der Landkreis Forchheim. Sie alle wol-
len (und werden) mit pfiffigen Ideen
tiberraschen.



Vissen, was die Welt v

Zweites Anzeigenmotiv der Metropolregion Niirnberg

NURNBERG -, Wissen, was
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Pfiffige Imagekampagne

Uberregionale Zeitungsanzeigen

Die Niirnberger Kreativagentur
mochitos creation & design, ein
Mitglied der Willmy MediaGroup,
hat fiir die Metropolregion Nirn-
berg die erste iiberregionale Ima-
gekampagne auf die Beine gestellt.
Mit der Aktion soll in ganz
Deutschland auf die iiberraschen-
den Qualitaten, die die Metropol-
region bietet, aufmerksam ge-
macht werden.

Die Bilder der Kampagne in der
Siiddeutschen Zeitung provozieren
und bringen den Betrachter gleich-
zeitig zum Schmunzeln. ,Durch das
Spiel mit den Gegensdtzen wollen
wir die Vorziige der Region heraus-
stellen, ohne zu prahlen, stets mit

Wieso Niirnberg mit Kase wirbt

Metropolregion nutzt BioFach — Mit Sozis verwechselt

VON HANS PETER REITZNER

einem  Augenzwinkern”,  sagt
mochitos-Geschaftsfuhrer Erik
Seifert.

Die Serie ist auf mindestens

zwei Jahre und 20 verschiedene
Anzeigenmotive angelegt. Zum
Start waren easyCredit, GfK, Raodl
& Partner, Datev, N-Ergie und die
Spielwarenmesse als Sponsoren
dabei. Fiir die Kampagne verant-
wortlich ist auf Seiten der Metro-
polregion Nirnberg Initiator Dirk
von Vopelius, der fachliche Spre-
cher des Forums Marketing der
Metropolregion. L3

www.em=n.eu
www.metropolregion.nuernberg.de

BioFach

Rechtzeitig zur Weltleitmesse fiir
Bioprodukte, der BioFach 2007
in Niirnberg, wirbt die Metropolre-
gion bundesweit mit einer Kase-
platte als Motiv. , Alles andere ist
nur Kase“ sei natiirlich keine plum-
pe Abwertung anderer Messestand-
orte, sondern Ausdruck der Ein-
sicht, dass andernorts durchaus
noch mehr Kése produziert wird,
versichert Dirk

nen. Bleiben.“ scheint mittlerweile
Furore zu machen. Auch mit Kase.
Die Rathausparteien diskutieren
dieser Tage an der Basis iiber
die Aufstellung ihrer Stadtratslis-
ten fiir die Kommunalwahl im Miarz
2008. So ziemlich der einzige alt, e-
diente Kampe in den Regx
CSU, der bisher seinen Verzicht auf
eine erneute Kandidatur erklart
hat, ist das Urge-

von Vopelius vom
Marketing-Fo-
rum der Metropol—
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stein aus Katz-

wan, Helmut
RATHAUS BloBg Er sieht

ﬂagen die” Brucke vom Biopro-
dukt zu einer Grundhaltung unse-
rer Region, in der man aus guter Tra-
dition ganz auf gesunde Kreativitét,
natiirliches Wachstum und ausge-
reifte Konzepte setzt — biologisch
und dynamisch sozusagen“, heiBit
es. Inhaltlich und finanziell unter-
stiitzt hat das Februar-Werbemotiv
die NirnbergMesse. Der neue Wer-
beauftritt unter dem Motto ,Metro-
polregion Niirnberg. Kommen. Stau-

seine Nachfolge,
auch in den Ortsvereinen im Sud-
westen der Stadt, gut bestellt. Zwi-
schen Verblii g und Verzweif-
lung schwankte er allerdings, als er
unléngst auf dem CSU-Ball mal mit
yHerr ProlB“, mal mit ,Herr
Scholz“ angesprochen wurde. Ver-
wechselt hat man ihn, so vermuten
wir schwer, mit Altburgermelster
Willy Prol8 ‘und dem Ex-Landtags-
abgeordneten Manfred Scholz —
beide ausgemachte Sozis.
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Im dritten Anzeigenmotiv wirbt
Dr. Bernd Rodl, Kanzlei Rodl &
Partner, Niirnberg, fiir die Metro-
polregion.

Weltweit steigt die Nachfrage
nach Bio-Lebensmitteln

2006 war fiir die Bio-Branche in
Deutschland erneut ein tberaus er-
folgreiches Jahr. So stiegen die Um-
satze mit Lebensmitteln aus Bioan-
bau nach Schatzungen der Zentralen
Markt- und Preisberichtsstelle (ZMP)
um rund 16 Prozent auf mehr als 4,5
Mrd. Euro. Der Umsatzanteil von Bio-
Lebensmitteln am gesamten Lebens-
mittelhandel wird sich bis 2010 auf
sechs Prozent verdoppeln, so das Er-
gebnis einer Studie der Wirt-
schaftsprifungs- und Beratungsge-

/metmpolreglon nirnberg

CoMMEN. YTAENOR. SRR,

sellschaft KPMG und des EHI Retail
Institute, Kdln.

So wuchs auch die Weltleitmesse
BioFach, die vom 15. bis 18. Februar
2007 in Niirnberg stattfand, kraftig.
[}a sich Verbraucher inzwischen nicht
mehr nur fiir biologisches Essen und
Trinken interessieren, sondern auch
bei Kosmetik und Korperpflege auf
natirliche Inhalte und Produktions-
weisen Wert legen, fand in diesem
Jahr erstmals parallel zur BioFach ei-
ne Fachmesse fiir Naturkosmetik und
Wellness mit dem Namen ,Vivaness”
statt. Die Zahl der Aussteller bei bei-
den Messen kletterte um 18 Prozent

NN /A45.2.0%

auf 2455, davon kamen mehr als -

zwei Drittel aus dem Ausland. An dem
Welttreff der Bio-Branche waren Firmen
aus 60 Landern beteiligt. Neben rund 800
deutschen Bio-Produzenten waren vor al-
lem Italien (356) als Land des Jahres sowie
Spanien (217), Frankreich (152) und Oster- baut.
reich (110) stark vertreten. Erstmals waren
Anbieter aus Jordanien, Lettland, Liechten-
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Die Metropolregion Niirnberg warb anldsslich der
BioFach mit diesem Anzeigenmotiv.

Lebensmitteleinzelhandel mit seinen Su-
permarktketten und Discountern den
wachsenden Markt entdeckt und seinen
Anteil am gesamten Branchenumsatz im
vergangenen Jahr auf 46 Prozent ausge-
Dagegen geraten bduerliche Di-
rektvermarkter und kleine Naturkostladen
immer mehr unter Druck.



metropolreglon niirnberg

KOMMEN STAUNEN. BLEIBEN,
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Erfolg halt jung, gerade in einem so traditionsreichen Umfeld wie der Metropolregion
Nirnberg. Wo sonst gibt es unbefristete Arbeitsvertrage fiir Menschen jenseits der 60,
die unkonventionelle Konzepte verfolgen? Lassen auch Sie sich von der Kreativitat und
Aufbruchstimmung der jingsten deutschen Metropolregion verzaubern.

Sind frische Ideen ein Thema fiir Sie? Dann gibt es bei uns in Wirtschaft, Wissenschaft, Touris—
mus, Kultur und Sport viel zu entdecken. Wir freuen uns auf Sie.

www.em-n.eu Metropolregion Niirnberg. Kommen. Staunen. Bleiben.
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WISSEN, WAS
DIE WELT WILL ot R

Auf dem Weg in die Wissensgesellschaft sind wir schon mal ein kleines Stlick vorangegangen.
Deswegen hat eines der groften Marktforschungsunternehmen der Welt seinen Sitz in unserer
Region. Weltoffen und uneigenniitzig, wie wir Franken nun mal sind, wird unser Know-how
auch gerne von uns exportiert - selbst in Gegenden, in denen schon viele kluge Menschen zu
Hause sind.

-

Sind Informationen aus erster Hand ein Thema %r Sie? Dann gibt es bei uns in WTrtsc'hg e,
Wissenschaft, Tourismus, Kultur und Sport viel zu entdeckerﬁr fré@unmsm.

www.em-n.eu Metropolregion Niirnberg. Kommen. Staunen. Bleiben.
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KNOW-HOW
DAS S ITZT powered by Rodl & Partner

Wir Franken sind als durchaus sesshaft bekannt. Wenn wir uns dennoch aufschwingen, inter-
nationale Markte zu erobern, muss es schon etwas Besonderes sein, das uns antreibt. Zum
Beispiel die Vision, das weltweit groRte Unternehmen fiir Rechts- und Steuerberatung sowie
Wirtschaftspriifung zu schaffen. Klingt utopisch? Dann nehmen Sie mal in Ruhe Platz.

Ist zielstrebiger Unternehmergeist ein Thema fir Sie? Dann gibt es bei uns in Wirtschaft,
Wissenschaft, Tourismus, Kultur und Sport viel zu entdecken. Wir freuen uns auf Sie.

www.em-=n.eu Metropolregion Niirnberg. Kommen. Staunen. Bleiben.
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Alle Jahre wieder ist die bunte Welt der Spielwaren bei unserer Messe zu Gast. Fir die Unter—
nehmen unserer Region ein besonderer Ansporn, zusammen mit ausgeschlafenen Sozialpart-
nern neue Konzepte fir Beruf und Familie zu entwickeln. Denn wir kennen die Global Player
voh morgen: unsere Kinder.

Sind innovative Lebensentwiirfe ein Thema fiir Sie? Dann gibt es bei uns in Wirtschaft, Wissen—
schaft, Tourismus, Kultur und Sport viel zu entdecken. Wir freuen uns auf Sie.

WwAVW.em-n.eu Metropolregion Niirnberg. Kommen. Staunen. Bleiben.
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LANDSCHAFTEN i
Landkreis Forchheim
Fiir eine Region mit so glorreicher Tradition wie der unseren ist es durchaus verschmerzbar, seit
dem Mittelalter mal einige Jahrhunderte lang nicht ganz zur Spitze in Furopa zu zdhlen. Umsco in-
tensiver sind derzeit unsere Frithlingsgefiihle, verschént noch durch die Kirschbliite in einem der

griékten Anbaugebiete der Welt. Mit uns Franken war eben zu allen Zeiten gut Kirschen essen.

Sind bliihende Landschaften ein Thema flir Sie? Dann gibt es bei uns in Wirtschaft, Wissen-
schaft, Tourismus, Kultur und Sport viel zu entdecken. Wir freuen uns auf Sie.

WAWW.em - n.eu Metropolregion Niirnberg. Kommen. Staunen. Bleiben.



= _ = . -
R T R T T T
5 e B N RS

EERENEEERESEENT AN

[mochitos.] oeation & design grmibh, Mamber of ‘Wi lim y: Medi aGro

ACHTUNG BERLIN -
WIR KOMMEN e

Nurnberg kickt und Berlin kiekt zu. Schlielilich erlebt man selbst in der Hauptstadt nicht
alle Tage die Erfliillung lang gehegter Traume. Vom Abstiegsplatz auf die vorderen Ringe
— fast schon ein deutsches Ganzjahresmarchen. Und wir tun alles, dass sich auch in Zukunft
der Blick in unsere Region lohnt - nicht nur in sportlicher Hinsicht,

Sind grofe Ziele ein Thema fur Sie? Dann gibt es bei uns in Wirtschaft, Wissenschaft,
Tourismus, Kultur und Sport viel zu entdecken. Wir freuen uns auf Sie.

www.em-h.eu Metropolregion Niirnberg. Kommen. Staunen. Bleiben.



Teilnehmer Stand Madrz 2007 (20)

easy credit

GfK

Rodl & Partner
Spielwarenmesse
Nurnberg Messe
DATEV

LRA Forchheim

l. K. Hofmann GmbH

Sparkasse Nurnberg
Rudolf Wohrl AG
Muller Verlag
Airport Nirnberg
Teambank

INA

LK Kulmbach
N-ERGIE

Stadt Bayreuth



Es wirkt - und deshalb...




