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Richtlinie
zum Umgang mit Sponsoring, Spenden, Werbung und mézenatischen Schenkungen
bei der Stadt Niirnberg
{Sponsoringrichtlinie - SponsR)

Inhaltsverzeichnis

1.

NN

1.1

1.2

1.3

2.1

Anwendungsbereich

Begriffshestimmungen

Grundsatze

Zuldssigkeit

Verfahren und Zustandigkeiten

Gestaltung von SponsoringmaRnahmen, Nennung von Spendern und Mizenen
Sponsoring- und Spendenbericht

Inkrafttreten

Anwendungsbereich

Diese Richtlinie gilt, unabhdngig vom Wert der Leistung, fiir Sponsoringleistungen an die
Stadt Nurnberg, einschliefllich der Schulen (unter stddtischer Sachaufwandstragerschaft,vgl.
Art. 14 Bayerisches Schulfinanzierungsgesetz - BaySchFG), Eigenbetriebe und besonderen
Einrichtungen (vgl. Nr. 2.3.4 der Allgemeinen Dienstordnung der Stadt Niirnberg - ADON), im
Folgenden als "Stadtverwaltung" bezeichnet; sie ist eine besondere Geschiftsanweisung im
Sinne der Nr. 1.6 i. V. m. Nr. 1.3 ADON.

Die Regelungen gelten sinngemaR auch fiir Spenden, Werbung (vgl. hierzu auch Nr. 5.3
ADON) und mazenatische Schenkungen.

Zum Verbot der Annahme von Belohnungen und Geschenken, die Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeitern in Bezug auf ihre dienstliche Tatigkeit fiir sich oder Dritte gewihrt werden, wird auf
die einschldgigen gesetzlichen, tariflichen und stadtischen Regelungen verwiesen.

Begriffshestimmungen

Sponsoring ist die Zuwendung von Geld bzw. geldwerten Sach- oder Dienstleistungen durch
eine juristische oder natiirliche Person mit wirtschaftlichen interessen, die neben dem Motiv
zur Forderung der 6ffentlichen Einrichtung auch andere Interessen verfolgt. Der zuwenden-
den Person kommt es auf ihre Profilierung in der Offentlichkeit an. Dies wird durch den
Imagegewinn und den kommunikativen Nutzen erreicht, die mit der Unterstiitzung des Vor-
habens verbunden sind.



2.2

Spenden sind Zuwendungen, beispielsweise von Privatpersonen oder Unternehmen, bei de-
nen das Motiv der Férderung der jeweiligen Beh6rde oder Einrichtung Gberwiegt. Der Spen-
der bekommt keine Gegenleistung.

2.3

2.4
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3.2

Zweckgebundene Spenden (vgl. auch Nr. 5.6 Abs. 2) liegen vor, wenn der Spender die ge-
wahrten Mittel nur unter der Bedingung zur Verfuigung stellt, dass sie fir einen von ihm ge-
wahiten konkreten Zweck eingesetzt werden. Der Zweck muss folglich von externer Seite,

dem Spender, festgelegt werden (AuRenverpflichtung). Eine "interne Zweckbindung" (Ent-
scheidung der Dienststelle, Spenden fiir eine definierte MaRnahme zu verwenden) ist nicht
ausreichend. Ein konkreter Zweck, welcher fiir die Zweckbindung einer Spende notwendig ist,
liegt nur dann vor, wenn nicht nur die begiinstigte Dienststelle/Abteilung festgelegt wurde,
sondern auch eine konkrete MaRnahme benannt wird (z. B. die Beschaffung eines bestimm-
ten Gegenstandes, die Férderung eines bestimmten Projektes). Das heilt, dass Vorgaben des
Spenders, wie etwa "Fiir die Beschaffung des Spiels X im Kindergarten Y" oder "Flir die Forde-
rung des Projektes Z" unter den Begriff der Zweckbindung fallen, nicht jedoch Vorgaben, wie
z. B. "Fir die Abteilung X der Dienststelle Y".

Unter Werbung sind Zuwendungen von Unternehmen oder unternehmerisch orientierten
Privatpersonen fiir die Verbreitung ihrer Werbebotschaften durch die Stadtverwaltung zu
verstehen, wenn diese ausschlieBlich dem Erreichen eigener Kommunikationsziele (Image-
gewinn, Verkaufsforderung, Produktinformation) der Unternehmen oder der Privatpersonen
dienen. Die Forderung der jeweiligen 6ffentlichen Einrichtung ist nur Mittel zum Zweck und
liegt nicht im unmittelbaren Interesse des Zuwenders.

Mazenatische Schenkungen sind Zuwendungen durch Privatpersonen, Unternehmen oder

Stiftungen, die ausschlieRlich uneigenniitzige Ziele verfolgen und denen es nur um die Forde-
rung des jeweiligen 6ffentlichen Zwecks geht.

Grundsatze

Offentliche Aufgaben sind durch den &ffentlichen Haushalt zu finanzieren. Es darf jedoch
nicht ausgeschlossen sein, dass sich Private, unter bestimmten Voraussetzungen, an der Er-
fullung 6ffentlicher Aufgaben beteiligen.

Folgende Grundsétze sind bei Sponsoring zu berlcksichtigen:

- Wahrung der Integritdt und des Ansehens der Stadtverwaltung,

- Vermeidung externer Einflussnahme bei der Wahrnehmung o6ffentlicher Aufgaben
und des Anscheins externer Einflussnahme,

- Wahrung des grundsatzlichen Budgetrechts des Stadtrats (MaRnahmen, die der
Stadtrat abgelehnt hat, diirfen durch Sponsoring nicht unterlaufen werden); das
Bruttoprinzip - vgl. Nr. 5.2.2 - ist zu beachten,
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vollstandige Transparenz bei der Finanzierung unterstitzter Aufgaben,

Vorbeugung gegen jede Form von Korruption und unzuldssiger Beeinflussung.

Insbesondere bedeutet dies:

a)

c)

Das Ansehen der Stadtverwaltung in der Offentlichkeit darf keinen Schaden nehmen.
Deshalb ist in jedem Einzelfall abzuwdgen, ob zwischen den finanziellen Vorteilen fiir
die Stadt und der Wirkung der zu erbringenden Gegenleistung ein vertretbares Ver-
haltnis besteht (vgl. auch Nr. 5.2.2). Mit dem Sponsoring darf insbesondere keine
Werbung verbunden sein, die durch ihren Inhalt und ihre Aufmachung gegen die gu-
ten Sitten bzw. die Grundsétze gem. Nr. 5.3 ADON verstRt.

Die Stadtverwaltung und deren Beschéftigte diirfen sich bei der Wahrnehmung ihrer
Aufgaben oder bei der Vergabe 6ffentlicher Auftrige nicht von den Interessen des
Sponsors leiten lassen. Es ist auszuschlieRen, dass die Aufgabenerfiillung beeinflusst
wird oder dass stddtische Bedienstete in Widerstreit mit ihren dienstlichen Pflichten
gebracht und dadurch deren Unparteilichkeit und Unbefangenheit beeinflusst wird.
Auch der Anschein einer Beeinflussung ist zu vermeiden.

Durch Schenkungen und Spenden darf fiir einen objektiven, unvoreingenommenen
Beobachter nicht der Eindruck entstehen, die Stadtverwaltung lieRe sich durch die
Zuwendung bei der Aufgabenwahrnehmung beeinflussen. Das kann insbesondere
dann relevant sein, wenn gegenwartige oder in der Vergangenheit liegende rechtli-
che Beziehungsverhaltnisse (z. B. Liefervertrage, laufende bzw. anstehende Geneh-
migungsverfahren, Bewerber um einen Auftrag) zwischen dem Zuwendungsgeber
und der Stadtverwaltung bestehen. Lasst sich im Einzelfall ein hinreichend begriinde-
ter Verdacht einer Beeinflussung nicht plausibel ausrdumen (z. B. durch Darlegung
und Dokumentation der Griinde fur die Recht- und ZweckmiRigkeit einer stadtischen
Entscheidung), so empfiehlt es sich, die Zuwendung nicht anzunehmen. Hier sind die
Eigenverantwortung des Entscheidungstragers und eine Wiirdigung der Umstinde
des Einzelfalles besonders gefordert.

Durch die Annahme einer Sponsoringleistung diirfen keine Verpflichtungen fiir aktu-
elle und kiinftige (Folge-)Leistungen begriindet werden, durch die in der Folge ein 6f-
fentlicher Wettbewerb faktisch eingeschrankt oder ausgeschlossen wire.

Zwischen der Sponsoringleistung und etwaigen Umsatzgeschiften oder Leistungen/
Entscheidungen der Stadtverwaltung mit dem Sponsor ist klar zu trennen. Sponso-
rengelder durfen nicht angenommen werden, wenn damit Einfluss auf Entscheidun-
gen jeglicher Art der Behorde (z. B. auf dem Beschaffungs-, Planungs- und Genehmi-
gungssektor) genommen werden soll.



4.1

Zulassigkeit

Sponsoring ist zuldssig, wenn

4.2

4.3
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- die Neutralitat der Stadtverwaltung gewahrt bleibt,

- nicht gegen Rechtsvorschriften oder das 6ffentliche Wohl verstoRen wird,

- das Ansehen und die Interessen der Stadtverwaltung nicht beeintrachtigt werden,

- die sachgerechte und unparteiische Aufgabenerfillung gewihrleistet ist und bleibt,
- der Wettbewerb nicht eingeschrankt wird (vgl. Nr. 5.1),

- die Finanzierung etwaiger Folgekosten gewdahrleistet ist.

Sponsoring ist insbesondere zulissig fiir Zwecke der Offentlichkeitsarbeit, der Kultur, der
Bildung, des Sports, der Férderung des Umweltschutzes, der Pravention und fir soziale Zwe-
cke, soweit Sponsoring nicht im Einzelfall nach Nr. 4.3 ausgeschlossen ist.

Sponsoring ist ausgeschlossen, wenn der Anschein entstehen kénnte, Verwaltungshandeln
wiirde durch die Sponsoringleistung beeinflusst werden. Ein solcher Anschein liegt insbeson-

dere vor bei Sponsoring

im unmittelbaren Zusammenhang mit folgenden liberwiegend hoheitlichen Kernaufgaben
der Stadtverwaltung:

- Vornahme ordnungsrechtlicher MaRnahmen oder Erteilung von Genehmigungen
sowie Auslibung sonstiger eingriffsverwaltender Titigkeiten,

- Ausiibung aufsichtsrechtlicher Befugnisse,
- Bewilligung von Fordermitteln,
- Durchfiihrung 6ffentlicher Planungsaufgaben,

- Vergabe von Leistungen 6ffentlicher Trager der Wohlfahrtspflege,

Durchfiihrung schulischer oder berufsbezogener Priifungen oder Eignungsprifungen.

Ein "unmittelbarer Zusammenhang" liegt vor, wenn die Leistung in einem engen sachlichen
und zeitlichen Kontext mit dem Tatigwerden der Stadtverwaltung steht. Dagegen ist bei-
spielsweise nicht von einem unmittelbaren Zusammenhang auszugehen, wenn nur theore-
tisch denkbar ist, dass die Person, die der Stadtverwaltung eine Zuwendung zukommen las-
sen mochte, Adressat eines Bescheids sein kann.
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4.3.2

4.4

im unmittelbaren Zusammenhang mit der Vergabe 6ffentlicher Auftrage.

Sponsoring ist ferner ausgeschlossen, wenn

4.5

4.6
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- der Verdacht besteht, dass die Leistung tiber einen "Strohmann" zuflieRt oder

- begriindete Zweifel daran bestehen, dass der Sponsor die Geld- oder Sachleistung
rechtmaRig erworben hat.

Die dauerhafte Finanzierung von 6ffentlich Bediensteten und die dauerhafte Uberlassung
von Personal an die Stadtverwaltung durch Sponsoren sind ausgeschlossen.

Bereichsspezifische Regelungen, wie z. B. Regelungen fiir Schulen und Einrichtungen der Kin-
der- und Jugendhilfe, bleiben unberiihrt. Insbesondere bieiben die Bestimmungen tiber Wer-
bung an Schulen in Art. 84 Abs. 1 BayEUG und die Ausfihrungsbestimmungen in den Schul-
ordnungen (z. B. § 24 VSO, § 25 GSO), die den Umgang mit Zuwendungen regeln, unberiihrt
und gelten damit weiterhin fiir alle kommunalen und staatlichen Schulen (bei letzteren unter
stadtischer Sachaufwandstragerschaft, vgl. Art. 14 BaySchFG).

Verfahren und Zustindigkeiten

Die Entscheidung tber die Auswahl der Sponsoringleistung muss objektiv und neutral getrof-
fen werden und auf sachgerechten und nachvollziehbaren Erwdgungen beruhen.

Die Wettbewerbs- und Chancengleichheit potenzieller Sponsoren muss gewahrt werden. Sol-
len Auftragnehmer der Stadiverwaltung als Sponsoren eingeworben werden, ist sicherzustel-
len, dass Wettbewerber in das Verfahren mit gleichen Chancen einbezogen werden; die Fest-
stellung und ggf. die Auswahlentscheidung ist aktenkundig zu machen. Durch die Annahme
einer Sponsoringleistung diirfen keine Bindungen entstehen, durch die ein 6ffentlicher Wett-
bewerb eingeschrankt oder ausgeschlossen wird. MaRstab fir die Entscheidung kénnen die
individuelle Zuverldssigkeit, die finanzielle Leistungsfahigkeit, die Geschiftspraktiken und
-grundsdtze sowie die Kunden- und Medienprofile der Sponsoren sein.

Dokumentation

Sponsoringmalnahmen sind volistdndig und abschlieBend aktenkundig zu machen; dies gilt
auch fir Spenden. Hierzu sind Zweck, Umfang, Art sowie etwaige rechtliche Beziehungsge-
flechte (z. B. Beteiligungen bzw. Adressat von Entscheidungen, Antragsteller, Auftragnehmer,
Bescheidempfénger oder Lieferant) zwischen der Stadtverwaltung und dem Sponsor bzw.
Zuwendungsgeber, zumindest stichwortartig, zu vermerken (vgl. auch Anlage 2) . Der Stadt-
kdmmerei sind die Sponsoringvertrage (siehe Nr. 5.2.2) nach deren Abschluss in Kopie zuzu-
senden.



52.2

Mit dem Sponsor ist in allen Fallen eine schriftliche Vereinbarung (Sponsoringvertrag),
grunsatzlich unter Verwendung des Mustervertrages gem. Anlage 1, zu schlieRen, in der Art
und Umfang der Leistung des Sponsors und der Stadtverwaltung beschrieben sind. Als Ver-
pflichtung der Stadtverwaltung darf die Darstellung des Sponsors zugelassen werden, insbe-
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5.3

5.4

5.5

sondere die miindliche oder schriftliche Nennung des Namens, der Firma und der Marke des
Sponsors sowie die Prasentation seines Logos und sonstiger Kennzeichen im Rahmen einer
Veranstaltung. Ausgeschlossen sind Vereinbarungen zur indirekten Koppelung von Leistung
und Gegenleistung.

In einer separaten Berechnung sind die finanziellen Vorteile der gesponserten MafRnahme
darzustellen. Dabei sind die Gegenleistungen der Stadtverwaltung (wie z.B. die Bereitstellung
von Raumlichkeiten fiir Veranstaltungen, kostenlose Flihrungen, Freikarten etc.) nach dem
Bruttoprinzip zu dokumentieren.

Im Sponsoringvertrag nach Nr. 5.2.2 ist eine ausdriickliche Einwilligung des Sponsors vorzu-
sehen

- in die Kennzeichnung des Sponsoring und die Benennung des Sponsors nach Nr. 6,

- in die Nennung in dem zu verdffentlichenden Sponsoring- und Spendenbericht nach
Nr.7.1.

Das Sponsoring kann bei der Stadtverwaltung ertrags- und umsatzsteuerliche Pflichten ausl-
sen. Vor Vertragsabschliissen von einzelnen oder zusammenhangen Sponsoringférderungen
tiber 30.000 € ist das Kassen- und Steueramt zu beteiligen. Soweit Sponsoringein-nahmen ei-
nem bereits bestehenden Betrieb gewerblicher Art zuflieRen, ist das Kassen- und Steueramt -
jedoch unabhdngig von der Férderungshéhe - dann vor Vertragsabschiuss einzuschalten,
wenn diese Einnahmen nicht der Umsatzsteuer oder dem ermaBigten Umsatzsteuersatz un-
terworfen werden. Unabhéngig von der Forderungshdhe ist das Kassen- und Steueramt auch
dann vor Vertragsabschluss einzuschalten, wenn SponsoringmaRnahmen der Stadtverwal-
tung aulerhalb eines Betriebes gewerblicher Art bzw. dem Hoheitsbereich der Stadtverwal-
tung zuflieBen und Umsatzsteuer ausgewiesen wird.

Sponsoring wird in dezentraler Verantwortung durchgefiihrt. Die Entscheidung und die Ver-
antwortung fur Sponsoring liegt bei den Geschéaftsbereichen/Fachreferaten, Eigenbetrieben
bzw. besonderen Einrichtungen. Die Stadtkdmmerei ist nur Ansprechpartner fur grundsatzli-
che Angelegenheiten des Sponsorings; bei Bedarf informiert die Stadtkdmmerei die Zentrale
Anlaufstelle fiir Korruptionspravention beim Rechnungsprifungsamt. Die Zustandigkeit des
Kassen- und Steueramtes gemaf der Steuergeschaftsanweisung (StGA) bleibt unberiihrt. Zu
den steuerlichen Aspekten wird auf die Anlagen 3 bis 8 verwiesen.

Fur die Annahme von Sponsorenleistungen ist die Zustimmung der Dienststellenleitung/des
2. Werkleiters (bei Betrdgen bis 5.000 €) und der Leitung des Geschiftsbereichs/des Fachre-
ferenten/des 1. Werkleiters (bei Betragen tGber 5.000 € bis 250.000 €) einzuholen. Im Schul-
bereich entscheiden die Leiter der padagogischen Amter fiir die kommunalen und staatlichen

Schulen bei Betrdgen bis 5.000 €. Eventuelle staatliche Regelungen fiir staatliche Schulen
6



5.6

(z.B. weitere Meldepflichten) bleiben unberihrt. Bei Betrdgen iiber 250.000 € entscheidet
der Oberblirgermeister.

Schenkungen und Spenden an Bar-, Wertpapier- und sonstigem Kapitalwerten Vermégen

5.7

5.8

5.9

zugunsten der Stadtverwaltung sind dem gewlinschten Zweck zuzufiihren und je nach ihrer
vorgesehenen Verwendung im Haushalt zu verbuchen. Die "Arbeitsanweisung fiir die Abwick-
lung von Spenden und Sponsorengeldern” in der jeweils giiltigen Fassung, ist zu beachten.

Konsumtive Spenden, die nach Nr. 2.3 als zweckgebunden zu betrachten sind und am Ende
des Jahres des Spendeneingangs noch nicht {vollstindig) verwendet wurden, sind mit dem
der Jahresabschlussverfiigung beiliegenden Formular bis Ende Februar des Folgejahres an die
Stadtkdmmerei zu melden. Von dort aus wird dann durch eine Aufwandsbuchung eine Ver-
bindlichkeit in Hohe der noch nicht verwendeten Mittel in der Bilanz eingestellt. Dieser Auf-
wand ist mit dem Spendenertrag deckungsfahig. Im Verwendungsjahr ist die Stadtkdmmerei
spatestens bis Februar des Folgejahres mit dem o. a. Formular zu informieren, dass die Spen-
de (teilweise) verwendet wurde. Sodann wird ein Ertrag aus der Auflésung der Verbindlich-
keit flr die bislang nicht verbrauchte Spende gebucht, welcher als Deckung fiir die tiber- bzw.
auBerplanmdRen Aufwendungen herangezogen werden kann.

4
Von der beschriebenen Vorgehensweise sind Spenden fiir investive MaRnahmen ausgenom-
men. Hier erfolgt die Einstellung der Verbindlichkeit durch die Anlagenbuchhaltung im Zu-
sammenhang mit der Buchung der Einzahlung.

Zustandig fiir die Annahme von Geld- und Sachspenden sind

a) die Fachdienststellen bei Betragen bis 5.000 € und die Geschiftsbereiche/Fachrefe-
rate bei Betrdgen ab 5.000 €, soweit mit den Spenden keine Auflagen, Verpflichtun-
gen und gréReren Folgekosten verbunden sind,

b) fur die kommunalen und staatlichen Schulen die padagogischen Amter bis 5.000 €
und der Geschéftsbereich/das Fachreferat bei Betridgen ab 5.000 €, soweit mit den
Spenden keine Auflagen, Verpflichtungen und gréReren Folgekosten verbunden sind.
Die Annahme einer Spende gilt als genehmigt, wenn die Schule die Spende mit dem
entsprechenden Vordruck an das padagogische Amt meldet. Eventuelle staatliche
Regelungen fir staatliche Schulen (z.B. weitere Meldepflichten) bleiben unberiihrt.

c) die Stadtkammerei in allen sonstigen Fallen; die Stadtkimmerei kann andere Dienst-
stellen einschalten.

Zuwendungsbestatigungen flr steuerliche Zwecke sind von den Dienststellen, Eigenbetrie-
ben bzw. besonderen Einrichtungen, fiir kommunale und staatliche Schulen von den pida-
gogischen Amtern, auszustellen, denen die Spende, Schenkung usw. zugute kommt. Als
Spende gelten Sach- und Dienstleistungen nur dann, wenn fiir sie keine Gegenleistung ver-
einbart bzw. gewahrt wird. Fiir Sponsoringleistungen darf daher keine Spendenbescheini-
gung erteilt werden. Naheres ist in der Steuergeschéftsanweisung (StGA) der Stadt geregelt.
Zu weiteren steuerrechtlichen Aspekten wird ergdnzend auf die Anlagen 3 bis 8 verwiesen.

Sponsoringleistungen diirfen keiner bestimmten oder einer konkreten Mehrzahl von Be-
schaftigten zugute kommen. Sie sind in erster Linie fur die Erfilllung von Sachaufgaben zulis-
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sig. Soweit Sponsoringleistungen ausnahmsweise einer bestimmten oder einer konkreten
Mehrzahl von Beschaftigen zugute kommen, sind die Richtlinien {iber das "Verbot der An-
nahme von Belohnungen und Geschenken” der Stadt zu beachten.

6.1

6.2

7.1

7.2

Gestaltung von SponsoringmaBnahmen, Nennung von Sponsoren, Spendern und Mizenen

SponsoringmaRnahmen sind deutlich zu kennzeichnen und insbesondere so zu gestalten,
dass sie von den durch 6ffentliche Mittel finanzierten Leistungen deutlich und erkennbar ge-
trennt sind, sie gegenliber den durch 6ffentliche Mittel finanzierten Leistungen hinsichtlich
der Art ihrer Gestaltung und ihres Umfangs ersichtlich zuriicktreten und der Anschein einer
Beeinflussung vermieden wird. Die Sponsoren sollen benannt werden.

Sofern Spender oder Mazene liberhaupt nicht nach auRen in Erscheinung treten wollen (we-
der im Zusammenhang mit der MaRnahme noch im Sponsoring- und Spendenbericht), ist die
Spende oder Schenkung abzulehnen. Sofern sich der Wunsch nach Anonymitét nur auf die
Namensnennung im Zusammenhang mit der Gestaltung der Sponsoring- bzw. SpendenmaR-
nahme (z. B. Schenkung von Gemalden fiir Ausgestaltung des neuen Dienstgebdudes) be-
schrankt, kann diesem Wunsch grundsatzlich entsprochen werden. Die Griinde hierfir sind
aktenkundig zu machen. Die Aufnahme des Namens in den Sponsoring- und Spendenbericht
bleibt hiervon unberihrt.

Sponsoring- und Spendenbericht

Sponsoring muss fur die Offentlichkeit erkennbar sein und ist offen zu legen. Eine vollstindi-
ge Transparenz des Umfangs, der Art von Sponsoring und der Sponsoren ist zur Vermeidung
eines Anscheins der Befangenheit der Stadtverwaltung unentbehrlich.

In einem jahrlichen Bericht des Finanzreferates an den Altestenrat (6ffentlicher Teil) sind
deshalb fiir die gesamte Stadtverwaltung alle Sponsoringleistungen (ohne Betragsbegren-
zung) und alle Spenden {iber 1.000 € im Einzelfall gem&R Anlage 2 darzustellen. Der Bericht
soll spatestens bis zum 1. Mai des Folgejahres erstellt werden. Dazu legen die Geschiftsbe-
reiche und Fachreferate ihre Ubersicht liber Sponsoringleistungen und Spenden jeweils bis
zum 15. Mdrz der Stadtkdmmerei vor. Der Spendenbericht ist auch der Rechtsaufsichtsbe-
hérde vorzulegen.

Es ist nicht zuldssig, eine Spende, die iiber dieser Wertgrenze liegt, in Teilzahlungen aufzutei-
len, um die Berichtspflicht zu umgehen. Bei der zeitlichen Zuordnung der Leistung ist nicht
der Vertragsabschluss, sondern der Zeitpunkt der Leistungserbringung maRgeblich.

Geld- und Sachspenden unterhalb des Einzelbetrages von 1.000 € sind von der annehmenden
Fachdienststelle (vgl. Nr. 1.1) priifbar zu dokumentieren. Hierfiir ist ebenfalls das Muster
nach Anlage 2 entsprechend zu verwenden.



8. Inkrafttreten

Diese Bekanntmachung tritt am 01. Januar 2012 in Kraft. Sie gilt auch fiir alle am 01. Januar
2012 noch laufenden MaRBnahmen; allerdings bleiben die bereits ergangenen Entscheidun-

gen zur Zuldssigkeit (vgl. Nrn. 3 - 6) unberiihrt. Diese "Ubergangsfille" sind aber (ohne Anga-

be des Leistungsgebers) in der Ubersicht iiber Sponsorenleistungen und Spenden aufzuneh-

men und zu kennzeichnen. Sie werden im Sponsoring- und Spendenbericht als "Ubergangs-

falle" ausgewiesen. Die in Nr. 5.2 vorgesehene Einwilligung des Sponsors muss damit nicht

nachtraglich eingeholt werden.

Anlagen
Anlage 1

Anlage 2
Anlage 3
Anlage 4
Anlage 5
Anlage 6
Anlage 7

Anlage 8

Muster-Sponsoringvertrag

Ubersicht tiber Sponsorenleistungen und Spenden

Steuerliches Merkblatt zu Spenden und Sponsoring zugunsten der Stadt Niirnberg
Verzeichnis der gemdR § 52 Abs. 2 AO als gemeinniitzig anerkannten Zwecke
Bestatigung Uber Geldzuwendungen

Bestatigung liber Sachzuwendungen

Erkldrung des Zuwendenden von Sachspenden gegeniiber dem Zuwendungsempfin-
ger Stadt Nirnberg

Ubersicht zur steuerlichen Handhabung bei Sponsoringvertragen der Stadt Niirnberg



Anlage 1

Bellage MALA

Sponsoring-Vertrag zut Alteatenratssitzung

zwischen

der Stadt Nirnberg,
diese vertreten durch
den Oberblrgermeister,
dieser vertreten durch ,
dieser vertreten durch ,

- im Folgenden Sponsoringnehmer genannt -

und
Variante 1:
- der Firma (Name), in (Sitz), eingetragen im Han-
delsregister unter Nr.: , Amtsgericht

vertreten durch die Geschéftsflihrer/den Geschaftsfihrer

Variante 2:
- Gesellschaft birgerlichen Rechts (GbR) ,
in (Anschrift),

vertreten durch den Geschéftsflihrer/die GeschaftsfUhrer

Variante 3:
- Verein (Name), in (Sitz), eingetragen im
Vereinsregister unter Nr.: , Amtsgericht ,

vertreten durch die Geschéftsfihrer/den Geschaftsfihrer/Vorstand*

dieser vertreten durch ,
(Anmerkung: Soweit bei juristischen Personen erforderlich, ist hier der gesetzliche oder
rechtsgeschéaftliche Vertreter des Sponsors einzutragen)

dieser vertreten durch ,
(Anmerkung: Hier kdnnte es sich um einen Ansprechpartner fir die Stadt handeln, d. h.
einen gesetzlichen oder rechtsgeschéftlichen Vertreter des Sponsors)

- im Folgenden Sponsor genannt -

wird folgende Sponsoringvereinbarung geschlossen:

Die mit * gekennzeichneten Klauseln kdnnen gestrichen werden. Bei Varianten ist eine Auswah
zu treffen. Bitte auch die Nummerierung der Absétze anpassen!
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8§ 1 Zweck

(1) Durch diese Vereinbarung wird zwischen den Parteien die Zuwendung von Geld bzw.
geldwerten Sach- oder Dienstleistungen durch eine juristische oder natlrliche Person mit wirt-
schaftlichen Interessen, die neben dem Motiv zur Férderung der offentlichen Einrichtung auch
andere Interessen verfolgt (Sponsoring) geregelt.

(2) Es handelt sich um Sponsoring flir

(3) Andere gegenseitigen privatrechtlichen oder 6ffentlich-rechtlichen Rechtsverhaltnisse wer-
den durch diesen Vertrag nicht begriindet.

§ 2 Leistung des Sponsors

Der Sponsor verpflichtet sich zur Erbringung folgender Leistungen:

(1) Geldleistungen: )
(Anmerkung: Zeitpunkt der Falligkeit und der Tag der Erfillung missen bei Geldleistungen nicht zusammenfal-
len)

Diese Leistung ist fallig am

Alternative fiir Satz 2:

Diese Leistung wird in Raten fallig. Die erste Rate in Hohe von ist am
fallig. Die zweite Rate in Hohe von istam fallig. Die
dritte Rate in Hohe von istam fallig.

(2) Geldwerte Sachleistungen:

(Anmerkung: Eine geldwerte Sachleistung liegt beispielsweise vor, wenn der Sponsoringnehmer dem Sponsor

gestattet kostenlos eine Anzeige zu schalten.)

Diese Leistung ist fallig am

(3) Geldwerte Dienstleistung:

Diese Leistung ist fallig am:

Hinsichtlich der Umsatzsteuer wird auf § 11 verwiesen.
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§ 3 Leistung des Sponsoringnehmers

(1) Der Sponsoringnehmer verpflichtet sich den Sponsor im Rahmen jeglicher WerbemaRnah-
men (Printmedien, Flyer, Horfunk etc.) namentlich und mit dem aus Anlage 1 zu diesem Ver-
trag ersichtlichen Firmenlogo zu erwahnen. Soweit die Erwahnung des Logos (z.B. im Horfunk)
oder des Namens des Sponsors aus technischen Griinden ausscheidet, reicht die namentliche
Nennung oder alternativ die Présentation des Logos aus.

Vor der Produktion werden die Logos und ihre Platzierung in allen oben genannten Printmedien
durch den Sponsor freigegeben. Hierzu leitet der Sponsoringnehmer dem Sponsor rechtzeitig
einen Entwurf zu.

Variante als Erganzung:

Daneben steht dem Sponsor die Rickseite der Eintrittskarten komplett fir eigene Werbung
sowie ein Teil der Vorderseite zum Abdruck des Firmenlogos zur Verfigung.

(2) Der Sponsornehmer gestattet dem Sponsor die Tatsache der Zuwendung in folgender Wei-
se zur Offentlichkeitsarbeit zu nutzen (abschlieRende Aufzahlung):

Das Sponsoring darf nicht mit Werbung verbunden werden, die durch ihren Inhalt oder ihre
Aufmachung gegen die guten Sitten verstoft oder die besondere Rolle von Publikationen der
offentlichen Hand missachtet. Beispielsweise ist Werbung fur Waffen, Tabak, Alkohol oder Sex-
artikel untersagt. , :

(3) Der Sponsoringnehmer verpflichtet sich, auf seiner Homepage das Logo des Sponsors und
einen von da aus zur Homepage des Sponsors flhrenden Link zu installieren.*

(Anmerkung: Die Installation eines aktiven Links kann steuerlich gesehen schnell zu einem Sponsoring-BgA fithren,
da hier ein aktives Mitwirken der Stadt an den Werbemafinahmen des Sponsors vorliegt. Daher ist die rechtzeitige
Kontaktaufnahme mit KaSt angeraten)

(4) In den Begleitheften und sonstigen Publikationen wird dem Sponsor jeweils eine Seite zur
werblichen Nutzung ohne zusatzliches Entgelt zur Verfligung gestellt. Die Zurverfligungstellung
ist durch die Regelung in § 2 des Vertrages abgegolten.®

(5) Der Sponsoringnehmer iberlasst dem Sponsor Eintrittskarten inkl. entspre-
chender Begleithefte* sowie zur freien VerfUgung. Karten und
, die der Sponsor nachbestellt, werden ihm mit einem Yigen

Preisnachlass Uberlassen. Der Sponsor verpflichtet sich diese Karten nicht fir kommerzielle
Zwecke zu verwenden.

Variante als Ergdnzung bei Ausstellungen:

An einem Abend auBerhalb der reguldren Offnungszeiten werden die Ausstellungsraume und
eine professionelle Fiihrung dem Sponsor und seiner_) Gasten kostenfrei zur Verfligung gestellt.
An diesem Abend besteht ist die Ausstellung fiir die Offentlichkeit nicht zugénglich. Der Termin
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wird zwischen den Parteien abgestimmt. Soweit hier ein Empfang ausgerichtet werden soll,
tragt hierflr der Sponsor die Kosten.

§ 4 Allgemeine Pflichten des Sponsors

(1) Der Sponsor verpflichtet sich

- zur Wahrung der Integritat und des Ansehens der Stadtverwaltung beizutragen und alle Hand-
lungen zu unterlassen, die dies gefahrden kdnnten

- Einflussnahme auf die Wahrnehmung von 6ffentlichen Aufgaben zu unterlassen und alle
Handlungen zu unterlassen, die den Anschein einer solchen Einflussnahme erwecken kénnten

- alle relevanten gesetzlichen Vorschriften zu beachten.

(2) Der Sponsor erklart, dass er die Sponsoringleistung im eigenen Namen und auf eigene
Rechnung erbringt und nicht als so genannter ,Stronmann‘ handelt und dass die Sponsoring-
leistung aus rechtmafligem Handeln stammt.

8§ 5 Sponsoringbericht

(1) Der Sponsor erklart zwingend sein Einverstandnis mit der Nennung seines Namens und des
Sponsoringgegenstands im Sponsoring- und Spendenbericht. Vertragliche Details werden im
Rahmen der bestehenden Gesetzeslage vertraulich behandelt.

(2) Der Sponsor erklart sein Einverstédndnis mit der Nennung seines Namens im Zusammen-
hang mit der Gestaltung der Sponsoringmal3nahme.*
(Anmerkung: Abs. 2 kann gestrichen werden, soweit Punkt 6.2 der SponsR eingehalten wird.)

8 6 Laufzeit

Diese Sponsoringvereinbarung beginnt mit dem und endet am . Die
Vereinbarung tritt mit Unterzeichnung durch beide Parteien in Kraft, bei nicht gleichzeitiger Un-
terzeichnung mit der letzten Unterschrift.

Variante:

Die Sponsoringvereinbarung gilt auf unbestimmte Zeit und kann von beiden Seiten mit einer
Kandigungsfrist von 14 Tagen zum Ablauf eines Monats schriftlich im Sinne von § 126 BGB
geklndigt werden.
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§ 7 AuBerordentliche Kiindigung

(1) Nach Malgabe von § 314 BGB steht den Parteien das Recht zu, diese Vereinbarung aus
wichtigem Grund jederzeit aulRerordentlich zu kiindigen. Ein wichtiger Grund liegt u.a. dann vor,
wenn der Sponsor die Pflichten aus § 4 verletzt oder ein Vertragspartner Verpflichtungen nach
diesem Vertrag trotz schriftlicher Aufforderung und Nachfristsetzung nicht oder nicht ausrei-
chend nachkommt.

(2) Im Falle einer Kiindigung verzichten beide Teile auf evtl. bestehende Ansprliche — auch auf
Rickforderung der bereits gewahrten Leistungen. Ausgenommen sind Schadensersatzanspri-
che, soweit diese auf vorsatzlichem Handeln einer Vertragspartei beruhen.

§ 8 Haftung

Die Haftung richtet sich nach den gesetzlichen Vorschriften.

Variante:

(1) Die Parteien sowie ihre Vertreter und Erflllungsgehilfen haften nur im Falle vorséatzlichen
oder grobfahrlassigen Verhaltens. Fir leicht fahrlédssige Pflichtverletzungen der gesetzlichen
Vertreter oder Erflllungsgehilfen wird nur insoweit gehaftet, als es sich dabei um die Verletzung
einer Kardinalpflicht handelt.

Davon unberihrt bleibt die Haftung fur Verletzungen an Leben, Kérper und Gesundheit, die auf
einer Pflichtverletzung des Sponsors oder seiner gesetzlichen Vertreter oder Erflllungsgehilfen
beruhen.

(2) Soweit der Sponsoringnehmer von Dritten wegen Rechtsverletzungen durch das vom Spon-
sor zur Verfligung gestellte Material in Anspruch genommen wird, stellt der Sponsor den Spon-
soringnehmer von diesen Anspriichen frei. :

§ 9 Aufrechnungsverbot

Die Aufrechnung gegenlber Forderungen aus diesem Vertrag ist einer Partei nur mit einer an-
erkannten oder rechtskraftig festgestellten Gegenforderung erlaubt.

§ 10 Zahlungen

(1) Fur samtliche nach § 2 Abs. 1 vorgesehenen Geldleistungen, zuzlglich etwaig anfallender
Umsatzsteuer (vgl. § 11), erhéalt der Sponsor eine Rechnung des Sponsoringnehmers. Die Zah-
lungen sind unter Angabe der Referenz- und Debitorennummer ausschlieftlich auf das Konto
Nr. 1010 941 des Kassen- und Steueramtes bei der Sparkasse Nirnberg (BLZ 760 501 01) zu
Uberweisen.
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(Anmerkung: Eigenbetriebe, besondere Einrichtungen und Schulen unter stadtischer Sachaufwandstragerschaft
nennen hier ihre eigenen Konten.)

(2) Bei Mafinahmen nach § 2 Abs. 2 und Abs. 3 geht dem Sponsor eine Rechnung des Sponso-
ringnehmers zu, die alle erforderlichen Angaben zur Abrechnung enthélt. In diesem Fall tritt die
Falligkeit abweichend von § 2 erst mit Zugang der Rechnung ein.*

(Anmerkung: Abs. 2 ist zu vereinbaren, wenn die Sponsoringmalinahme aus geldwerten Dienstleistungen oder
Sachleistungen besteht.)

§ 11 Umsatzsteuer

Variante 1:

Der Sponsorférderung liegt ein steuerpflichtiger Leistungsaustausch zugrunde. Die in § 2 die-
ses Vertrags vereinbarten Leistungen sind deshalb zuzlglich der gesetzlichen Umsatzsteuer zu
bezahlen. Der Sponsoringnehmer erteilt dem Sponsor eine Rechnung mit gesondertem Um-
satzsteuerausweis.

Variante 2:

Es wird davon ausgegangen, dass die Sponsorférderung bei der Stadt Nirnberg im Rahmen
einer nicht umsatzsteuerbaren Vermdgensverwaltung vereinnahmt wird. Sollten entgegen die-
ser Annahme die in § 2 dieses Vertrages festgelegten Sponsoringleistungen aufgrund finanz-
amtlicher Entscheidung im Nachhinein noch der Umsatzsteuer zu unterwerfen sein, ist die ge-
setzliche Umsatzsteuer zuzlglich Zinsen nach § 233a Abgabenordnung vom Sponsor nach-
traglich zu begleichen.

§ 12 AusschlieBlichkeit

Variante 1:

Der Sponsoringnehmer ist berechtigt, Vertrdge mit weiteren Hauptsponsoren zu schliefien, die
keine direkten Wettbewerber des Sponsors sind.

Variante 2:

Der Sponsor ist alleiniger Hauptsponsor. Weitere Sponsoringvereinbarungen mit Dritten als

Nebensponsoren dirfen nur mit dem Einverstandnis des Hauptsponsors getroffen werden.

Soweit Sponsoringvertrdge mit Nebensponsoren abgeschlossen werden, dirfen die Neben-
sponsoren im Impressum ausdricklich mit Namen und Logo erwahnt werden.
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§ 13 Schlussbestimmungen

(1) Dieser Vertrag unterliegt ausschlieRlich deutschem Recht.
(2) Mindliche Nebenabreden haben die Vertragsparteien nicht getroffen.

(3) Anderungen und Erganzungen dieses Vertrages bediirfen der Schriftform. Dies gilt
auch fir die Aufhebung der Schriftform.

(4) Sollte eine der Bestimmungen dieses Vertrages ganz oder teilweise
rechtsunwirksam sein oder werden, soll der Bestand der (brigen Bestimmungen hier-
durch nicht berthrt werden. Die Parteien verpflichten sich vielmehr an einer Vereinba-
rung mitzuwirken, die in wirtschaftlicher Hinsicht dem urspriinglichen Parteiwillen so-
weit wie mdglich entspricht.

(5) Als Gerichtsstand wird - soweit zuldssig - NUrnberg vereinbart.

Anlage: Firmenlogo

(Ort, Datum) (Ort, Datum)

(Sponsor) : (Sponsoringnehmer)
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Bellags ,.W‘I 's

Kassen- und Steueramt der Stadt Nurnberg zur Altsstenratssitzung

Stand: September 2011

Steuerliches Merkblatt zu Spenden und Sponsoring zugunsten der
Stadt Nurnberqg

1. Allgemeines

Die allgemeinen Begriffe ,Sponsoring” und ,Spenden” sind unter Nr. 2.1 und Nr. 2.2
der Sponsoringrichtlinie (SponsR) erlautert.

2. Spenden
2.1 Begriff

_ Unter Spenden im steuerlichen Sinne sind freiwillige und unentgeltliche Geld- oder
Sachzuwendungen von naturlichen oder juristischen Personen zu verstehen, die ohne
Gegenleistung fur steuerbeglnstigte Zwecke, d.h. fir mildtatige, kirchliche, religitse,
wissenschaftliche oder als besonders forderungswiirdig anerkannte gemeinniitzige
Zwecke einer juristischen Person des offentlichen Rechts oder einer gemeinniitzigen
Korperschaft, geleistet werden. Die Zuwendung darf demnach kein Entgelt fiir eine
bestimmte Leistung des Empfangers sein und in keinem tatséchlichen wirtschaftlichen
Zusammenhang mit einer Leistung des Empféngers stehen. Die Spenden sind beim
Spender in bestimmtem Umfang steuerlich abzugsfahig. Hierflr bendtigt der Spender
zur Vorlage beim Finanzamt eine nach amtlich vorgeschriebenem Vordruck ausge-
stellte Spendenbescheinigung, eine sogenannte Zuwendungsbestatigung (vgl. § 50
Einkommensteuerdurchfihrungsverordnung).

Zuwendungsbestatigungen flr steuerbeglnstigte Zwecke sind von den Dienststellen
bzw. Eigenbetrieben auszustellen, die Spenden empfangen. Demnach kénnen Spen-
den an den Hoheitsbereich der Stadt, an gemeinnitzige Betriebe gewerblicher Art der
Stadt oder an eine durch die Stadt verwaltete und steuerbegiinstigte Stiftung vorliegen.

2.2 Voraussetzungen

Das Ausstellen einer Zuwendungsbestatigung ist an bestimmte Voraussetzungen
gebunden.

a) Die Zuwendung muss zu steuerbegiinstigten Zwecken i. S. d. §§ 52 ff. Abgaben-
ordnung (AO) verwendet werden. Der jeweilige Zweck muss auf der Zuwendungs-
bestatigung benannt werden.

Es kommen insbesondere in Betracht:

aa) Mildtatige Zwecke gem. § 53 AO
Mildtatige Zwecke werden verfolgt, wenn die Forderung ausschlieftlich darauf
gerichtet ist, bedUrftige Personen selbstlos zu unterstitzen. Dies umfasst die
personliche und die wirtschaftliche Hilfsbedirftigkeit. Personlich hilfsbeddrftig
gem. § 53 Nr. 1 AO sind Personen, die infolge ihres korperlichen, geistigen oder
seelischen Zustandes auf die Hilfe anderer angewiesen sind. Hierbei steht die
pflegerische Hilfe im Vordergrund. Wirtschaftlich hilfsbedlirftig gem. § 53 Nr. 2
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2.3

2.4

AO sind Personen, deren Bezlige nicht hoher sind als das Vier- bzw. Flnffache

des Regelsatzes der Sozialhilfe i.S.d. § 28 SGB XIll. Bei diesem Zweck steht die
finanzielle Unterstitzung im Vordergrund.

bb) Gemeinnltzige Zwecke gem. § 52 AO
Gemeinnltzige Zwecke werden verfolgt, wenn eine Tatigkeit der selbstiosen
Forderung der Allgemeinheit auf materiellem, geistigem oder sittlichem Gebiet
dient (vgl. § 52 Abs. 1 AQO). '

Die in diesem Sinne als steuerrechtlich gemeinnitzig anerkannten Zwecke sind
in § 52 Abs. 2 AO aufgefuhrt. Hierbei handelt es sich um einen grundsétzlich
abschlielenden Katalog. Der jeweils einschlagige gemeinnitzige Zweck ist aus
der Anlage 4 zu entnehmen.

b) Freiwilligkeit
Die Spende muss ohne rechtliche Verpflichtung und ohne Erwartung eines beson-
deren Vorteils erbracht worden sein.

c¢) Unentgeltlichkeit ‘
Eine Leistung ist unentgeltlich, wenn ihr keine Gegenleistung des Empfangers
gegenubersteht bzw. zwischen Leistung und einer etwaigen Gegenleistung kein
unmittelbarer Zusammenhang gegeben ist.

d) Vermdgensopfer
Ein Vermdgensopfer im Sinne einer endgltigen Vermdgensminderung liegt vor,
wenn der Spender auf Dauer wirtschaftlich belastet wird. Leistungen, die beispiels-
weise unter bestimmten Bedingungen entrichtet werden oder bei bestimmten
Ereignissen durch den Spender wieder zurlick gefordert werden konnen, werden
daher nicht als Spenden anerkannt.

Ausstellen von Zuwendungsbestitigungen

Bei der Ausstellung von Zuwendungsbestatigungen sind ausschlieRlich die Vordrucke
(3fache-Ausfertigung) der Stadt Nirnberg (vgl. Anlagen 5 und 6) zu verwenden; bei
Spenden an Stiftungen gibt es spezielle Vordrucke.

Die Vordrucke werden von der Leiterin/dem Leiter der Dienststelle bzw. des Eigen-
betriebes oder deren/dessen Vertreter/in unterschrieben. Das Original erhalt der
Spender, ein Abdruck verbleibt bei der ausstellenden Dienststelle bzw. des Eigen-
betriebes, einen Abdruck erhélt KaSt/5. Die Zuwendungsbestatigung darf die Grole
einer DIN A4-Seite nicht Gberschreiten. Auf der Zuwendungsbestatigung dirfen weder
Textumformulierungen noch Textergdnzungen, wie z. B. Danksagungen an den Zu-
wendenden oder Werbung fur die Ziele der beginstigten Einrichtung, angebracht
werden (vgl. Schreiben des Bundesministeriums der Finanzen (BMF) vom 17.06.2011
(Az. IVC4-82223/07/0018:004).

Haftung
Der Spender darf auf die Richtigkeit der Zuwendungsbestatigung vertrauen, es sei
denn, dass er diese durch unlautere Mittel oder falsche Angaben erwirkt hat oder dass

ihm die Unrichtigkeit infolge grober Fahrldssigkeit nicht bekannt war.

Korrespondierend zum Vertrauensschutz auf Spenderseite besteht eine Haftung des
Spendenempfangers fir unrichtig ausgestellte Zuwendungsbestéatigungen. Wer vor-
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2.5

séatzlich oder grob fahridssig eine unrichtige Zuwendungsbestatigung ausstellt (,sog.
Ausstellerhaftung®) oder wer veranlasst, dass Zuwendungen nicht zu den in der
Zuwendungsbestatigung angegebenen steuerbeglinstigten Zwecken verwendet
werden (,s0g. Veranlasserhaftung®), haftet fir die hieraus dem Fiskus entgehenden

Steuern (§ 10 b Abs. 4 Einkommensteuergesetz (EStG), § 9 Abs. 3 Kérperschaft-
steuergesetz (KStG), § 9 Nr. 5 Gewerbesteuergesetz (GewStG)).

Spendenarten

a) Geldspenden

Geldspenden gelten grundsatzlich in dem Jahr des Zahlungseingangs als geleistet.
Ist die Spende bis spatestens 31.12. bei der Bank des Spenders abgegangen und
der Zahlungseingang bei der Stadt erfolgt erst im neuen Jahr, so ist die Spende
noch im alten Jahr beim Spender steuerlich abzusetzen.

Aufwandsspenden als Form der Geldspende

Aufwandsspenden sind Spenden, bei denen ein vereinbarter vertraglicher Aufwen-
dungsersatzanspruch besteht und nachtraglich freiwillig auf die Erstattung dieses
Anspruches verzichtet wird. Der Anspruch muss ernsthaft und rechtswirksam ein-
geraumt werden und darf nicht unter der Bedingung des Verzichts stehen. Beim
Verzicht auf Ersatz von Aufwendungen handelt es sich um eine Geldspende. Die
Hohe des Ersatzanspruches ist durch geeignete Unterlagen (z. B. Rechnung) durch
den Spendenempfanger (Stadt) nachzuweisen.

b) Sachspenden

Als steuerbeglinstigte Spende gilt auch die Zuwendung von Wirtschaftsgitern. In
der Zuwendungsbestatigung sind der Wert und die genaue Bezeichnung sowie
genaue Angaben Uber den zugewendeten Gegenstand (z. B. Alter, Zustand,
historischer Kaufpreis etc.) anzugeben. Fir die steuerliche Anerkennung ist es
erforderlich, dass das rechtliche Eigentum wirksam auf die Stadt Nirnberg tber-
tragen wurde. Der Zeitpunkt des Eingangs der Sachspende ist die Erlangung der
tatsdchlichen VerflUgungsmacht der Stadt Gber das gespendete Wirtschaftgut.

Grundsétzlich ist es Aufgabe des Spenders, den Wert einer gespendeten Sache
eindeutig nachzuweisen. Geeignete Unterlagen, die zur Wertermittiung gedient
haben, sind genau zu bezeichnen. Der Wert einer Sachspende bemisst sich
grundséatzlich nach dem Einzelverdufterungspreis, dieser entspricht dem Marktwert.
Vereinzelt bemisst sich der Wert der Spende nach dem Buchwert bzw. den fort-
geflihrten Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten (s.u.).

Bei Sachspenden ist zu unterscheiden, ob die Sachspende aus einem Betriebs-
oder aus dem Privatvermdgen des Zuwendenden stammt. Macht der Zuwendende
hierzu keine Angaben, so ist dies auf der Zuwendungsbestatigung zu vermerken.

aa) Sachspenden aus einem Betriebsvermégen

Stammt die Spende nach Angaben des Spenders aus dessen Betriebsvermo-
gen, so ist die Sachzuwendung mit dem Entnahmewert zuztglich der bei der
Entnahme angefallenen Umsatzsteuer anzusetzen. Hierbei empfiehlt es sich,
die Erklarungen des Spenders zur Sachzuwendung zu dokumentieren (vgl.
Anlage 7 der SponsR).

Nach dem BMF-Schreiben vom 17.06.2011 (Az. IVC4-S2223/07/0018:004) sind
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3.1

bei Sachspenden aus dem Betriebsvermdgen mit Ansatz des Entnahmewertes
keine Unterlagen zur Wertermittlung der Sachspende erforderlich.

Der Entnahmewert ist grundsatzlich der Teilwert. Teilwert ist der Betrag, den
der Erwerber eines ganzen Unternehmens im Rahmen des Gesamtkaufpreises
fur das Wirtschaftsgut zu zahlen bereit ist. Der Entnahmewert kann der Buch

wert sein, wenn keine Entnahme von Nutzungen und Leistungen vorliegt und
das Wirtschaftsgut unmittelbar nach der Entnahme flr steuerbeglinstigte
Zwecke gespendet wird. Unter Buchwert ist der Wert zu verstehen, der sich fiir
das Wirtschaftsgut zum Zeitpunkt seiner Zuwendung ergeben wiirde, wenn fur
diesen Zeitpunkt eine Bilanz aufzustellen ware. Dem ermittelten Teilwert oder
Buchwert ist die anfallende gesetzliche Umsatzsteuer jeweils hinzuzurechnen.

bb) Sachspenden aus dem Privatvermégen

Bei Sachspenden aus dem Privatvermogen ist der gemeine Wert des gespen-
deten Wirtschaftsgutes mafigebend. Beim gemeinen Wert handelt es sich um
den Preis, der sich bei der Einzelverauferung des Wirtschaftsgutes gewdhnlich
erzielen liefe. Dieser ist durch geeignete Unterlagen (z. B. Rechnung, Gutach-
ten) nachzuweisen. Der Zuwendungsempfanger muss bei der Ausstellung der
Zuwendungsbestatigung genau bezeichnen, welche Unterlagen zur Ermittiung
des angesetzten Wertes herangezogen wurden. Wére beim Spender im Falle
eines theoretischen Verkaufs des Wirtschaftsguts der VerauRerungserios
steuerpflichtig gewesen (z. B. bei privaten VerdufRerungsgeschaften gem. § 23
EStG oder bei VeraufRerung von Kapitalanteilen gem. § 17 EStG), ist die Spen-
denhohe auf Basis der fortgefiihrten Anschaffungs- und Herstellungskosten zu
ermitteln. In Zweifelsfallen sind diese Informationen beim Spender abzufragen.

Sponsoring

Grundsatzliches

Zur steuerlichen Abgrenzung des Sponsorings von der Spende ist bedeutsam, dass
ein Spender eine freiwillige, freigiebige Zuwendung ohne Gegenleistung an den
Empféanger erbringt. Beim Sponsoring hingegen liegt eine Gewahrung von Geld oder
geldwerten Vorteilen zur Férderung v.a. in gesellschaftspolitisch bedeutsamen Be-
reichen, z. B. Sozialwesen, Okologie, Kultur oder Sport vor, mit der der Sponsor auch
eigene unternehmensbezogene Ziele der Werbung oder Offentlichkeitsarbeit verfolgt.
Dadurch liegt ein Leistungsaustausch vor, bei der der Sponsor eine Gegenleistung
erhélt. Art und Umfang von Leistung und Gegenleistung sind haufig in einer vertrag-

_lichen Sponsoringvereinbarung geregelt. Fir die steuerlichen Rechtsfolgen ist der

Inhalt der Vereinbarung maflgebend und nicht wie der Vertrag bzw. darin enthaltene
Leistungen bezeichnet werden.

Zur Ermittlung der jeweiligen ertrag- und umsatzsteuerlichen Auswirkungen beim
Sponsoringempfénger sind zwei Falle zu unterscheiden:

Nach dem Sponsoringvertrag erfolgt die Gegenleistung der Stadt

entweder
e lediglich in Form eines Hinweises auf den Sponsor ohne besondere Her-
vorhebungen in zurlickhaltender Art und Weise oder in der Weise, dass
eine alleinige Uberlassung eines Rechts an den Sponsor erfolgt, selbst in
der Offentlichkeit mit dem Engagement zugunsten der Stadt zu werben
(sogenannte bloRe Duldungsleistungen),
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oder
e durch eine aktive Mitwirkung der Stadt an den Werbeleistungen des
Sponsors.

Da die Einordnung mitunter Schwierigkeiten bereiten kann, werden die beiden
unterschiedlichen Bereiche nachfolgend anhand von Fallkonstellationen im Einzelnen
weiter erlautert.

3.2 Abgrenzungen

3.2.1 BloRe Duldungsleistungen

Als blof3e Duldungsleistungen in Form von Hinweisen auf den Sponsor ohne beson-
dere Hervorhebungen bzw. in Form von alleiniger Rechteliberlassung zum Sponsoring
werden von der Finanzverwaltung insbesondere folgende Gegenleistungen der Stadt
angenommen:

e blof’e Namensnennung des Sponsors ohne besondere Hervorhebung

e DblofRes Anbringen von Emblemen oder Logos des Sponsors auf Plakaten, Veran-
staltungshinweisen, Katalogen, Programmheften ohne besondere Hervorhebung

e reine Namensnennung des Sponsors in einem GruRwort bzw. einer Einleitung oder
Danksagung

e Einladungskarten zu Veranstaltungen der Stadt weisen auf eine Unterstitzung des
Sponsors hin

e reine Namensnennung des Sponsors bei Eréffnungsreden und im Interview

e alleinige Uberlassung des Rechts an den Sponsor, selbst in der Offentlichkeit mit
seinem anerkennenswerten Engagement fiir die Stadt zu werben

3.2.2 Aktive Leistungen der Stadt gegeniiber dem Sponsor

Als aktive Mitwirkung der Stadt an der Werbetatigkeit des Sponsors bzw. als aktive
Erbringung besonderer Leistungen der Stadt an den Sponsor werden von der Finanz-
verwaltung insbesondere folgende Betétigungen angesehen:

e Hervorgehobene Hinweise auf den Sponsor oder dessen Produkte

e Abdruck von Produktwerbung in Programmheften etc., u.a. Anzeigen des Sponsors
im Programmheft

e Product Placement, d.h., werbewirksame Integration eines Produkts des Sponsors
in den Ablauf einer stad‘uschen Veranstaltung

e Anbringung von grof¥flachigen Werbetafeln des Sponsors

Lautsprecherdurchsagen mit Hinweis auf den Sponsor

Schaltung eines Links von der stadtischen Homepage auf die Internetseite des

Sponsors

Benennung einer Veranstaltung nach dem Sponsor

Teilnahme an Presseveranstaltungen des Sponsors mit Vertretern der Stadt

Informationsstand des Sponsors auf stadtischen Veranstaltungen

Absatz von Produkten des Sponsors durch stadtisches Personal im Rahmen einer

Veranstaltung

3.2.3 Erbringt der Gesponserte im Rahmen einer Sponsoringvereinbarung Gegenleistungen,
sowohl in Form von bloRRen Duldungsleistungen, als auch durch aktive Leistungen und
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4.1

4.11

flhren die aktiven Leistungen zu einer Steuerpflicht wegen Erfassung in einem neu
entstandenen oder bereits bestehenden Betrieb gewerblicher Art, so sind wegen feh-
lender Aufteilbarkeit grundsatzlich alle aus der Vereinbarung erzielten Entgelte als ein-
heitlich steuerpflichtig zu behandeln.

Steuerliche Einordnung

Ertragsteuerliche Auswirkungen
Die Beurteilung der Leistungen und Entgelte erfolgt zuerst immer nach der ertrag-

steuerlichen Zuordnung. Es ist zunachst zu priifen, ob die Sponsorenleistung dem
Hoheitsbereich oder einem Betrieb gewerblicher Art zu Gute kommt.

Sponsorenleistung an den Hoheitsbereich

Der Zufluss von Sponsorengeldern im Hoheitsbereich bleibt grundsétzlich solange
ohne steuerliche Folgen, soweit es sich um reine Duldungsleistungen (s.o.) der Stadt
handelt. Steuerliche Folgen sind jedoch zu beachten, wenn die Stadt konkrete
Leistungen gegentiber dem Sponsor erbringt, da dadurch ein Betrieb gewerblicher Art
entstehen kann.

a) Bei reinen Duldungsleistungen (s.0.) durch den Hoheitsbereich handelt es sich um
eine Betatigung im Rahmen einer nichtsteuerbaren Vermdgensverwaltung (i. d. R.
um Rechtevergabe), wobei die Sponsorenleistung unabhangig von der Héhe ohne
steuerliche Folgen vereinnahmt werden kann.

b) Aktive Werbeleistungen an den Sponsor durch den Hoheitsbereich fiihren grund-
satzlich zu einem steuerpflichtigen Betrieb gewerblicher Art, sofern die Sponsoren-
leistungen den Umsatz von 30.678 € (ohne eventuelle Umsatzsteuer) pro Jahr
Ubersteigen und es sich nicht nur um einmalige Sponsorenleistungen handelt.
Mehrere Sponsorenleistungen mit aktiven Werbeleistungen der Stadt, von ver-
schiedenen Sponsoren bzw. dem gleichen Sponsor, die einer oder mehreren
Veranstaltungen zugutekommen, werden fir die Ermittlung der Jahressumme
zusammengezahlt. In diesem Falle ist es erforderlich, zeitnah mit KaSt/5 Kontakt
aufzunehmen.

4.1.2 Sponsorenleistung an einen bereits bestehenden nicht gemeinnitzigen Betrieb

qewerblicher Art

Sponsorenleistungen im Rahmen eines bestehenden nicht gemeinnitzigen Betriebes
gewerblicher Art stellen stets steuerpflichtige Betriebseinnahmen dar. Dies gilt unab-
héngig davon, ob nur reine Duldungsleistungen oder aktive Leistungen des Betriebes
gewerblicher Art vorliegen.

4.1.3 Sponsorenleistung an einen gemeinnltzigen Betrieb gewerblicher Art bzw. an eine von

der Stadt verwaltete gemeinnitzige Stiftung

a) Reine Duldungsleistungen stellen ertragsteuerlich steuerfreie Betriebseinnahmen
des Bereiches der Vermogensverwaltung des gemeinnitzigen Betriebes gewerb-
licher Art bzw. der gemeinnitzigen Stiftung dar.




b) Durch aktive Werbeleistungen an den Sponsor entsteht ein wirtschaftlicher
Geschéaftsbetrieb, der dem Grunde nach dem Ertragsteuerrecht, d.h. der
Korperschaftsteuer und der Gewerbesteuer unterliegt. Eine ertragsteuerliche
Veranlagung findet jedoch erst statt, wenn die Einnahmen aller wirtschaftlichen
Geschaftsbetriebe einschliellich Umsatzsteuer pro Jahr in Summe 35.000 €
Ubersteigen (vgl. § 64 Abs. 3 AO).

4.1.4 Ertragsteuerliche Vorgehensweise

4.2

4.2.1

Bei alleinig steuerlicher Betrachtung empfiehlt es sich, dass seitens der Stadt bzw. der
Stiftung ausschlieRlich nichtsteuerbare oder steuerfreie Leistungen erbracht werden.
Im Falle einer Entscheidung, dass neben nichtsteuerbaren oder steuerfreien Leistun-
gen auch steuerpflichtige aktive WerbemaRnahmen geleistet werden, ist das gesamte
Sponsoringentgelt, d.h. einschlieRlich derer, die an sich nicht steuerpflichtig waren,
grundsétzlich als einheitliche Werbeleistung in Form eines steuerpflichtigen Betriebs
gewerblicher Art/wirtschaftlichen Geschaftsbetriebes zu behandeln.

Umsatzsteuerliche Auswirkungen

Danach sind die umsatzsteuerlichen Folgen zu beurteilen. Eine Sponsorenleistung
unterliegt nur dann der Umsatzsteuer, wenn diese einem (evil. neu zu griindenden)
Betrieb gewerblicher Art zuflief3en.

Sponsorenleistung an den Hoheitsbereich

Reine Duldungsleistungen durch den Hoheitsbereich unterliegen nicht der Umsatz-
steuer, da diese nicht steuerbar sind.

4.2.2 Sponsorenleistung an einen bereits bestehenden nicht gemeinniitzigen Betrieb

gewerblicher Art

Sponsorenleistungen im Rahmen eines bestehenden nicht gemeinniitzigen Betriebes
gewerblicher Art werden grundsatzlich mit dem Regelumsatzsteuersatz von derzeit
19 % besteuert. Dies gilt unabhangig davon, ob nur reine Duldungsleistungen oder
aktive Leistungen des Betriebes gewerblicher Art vorliegen.

4.2.3 Sponsorenleistung an einen gemeinniitzigen Betrieb gewerblicher Art bzw. an eine von

der Stadt verwaltete gemeinniitzige Stiftung

a) Werbeleistungen mit aktiver Beteiligung der Stadt werden im Rahmen eines wirt-
schaftlichen Geschéaftsbetriebes erbracht und unterliegen grundsétziich dem Regel-
umsatzsteuersatz von derzeit 19 %.

b) Bei bloRen Duldungsleistungen der Stadt liegt kein steuerschadlicher wirtschaft-
licher Geschaftsbetrieb vor, weshalb diese gem. § 12 Abs. 2 Nr. 8a UStG grund-
satzlich dem ermafigten Umsatzsteuersatz von derzeit 7 % unterliegen, wenn diese
Sponsoringeinnahmen dem gemeinniitzigen Zweck des Betriebes gewerblicher Art
zu Gute kommen.

4.2.4 Umsatzsteuerliche Bearbeitung




Hinsichtlich der Sponsoringeinnahmen, die der Umsatzsteuer zu unterwerfen sind
(s.0.), ist die geschuldete Umsatzsteuer an das Finanzamt abzufthren.

Je nach Ausgestaltung des Sponsoringvertrages, ob nur eine blofe Duldungsleistung
der Stadt oder eine aktive Werbemalnahme der Stadt vorliegt, ist die gemal} § 9 des
Mustersponsoringvertrages jeweils einschlagige Vorformulierung zu Gbernehmen.

Soweit umsatzsteuerpflichtige Sponsoringeinnahmen erzielt werden, kann ein Vor-
steuerabzug bzgl. der Ausgaben geltend gemacht werden, die in unmittelbaren Zu-
sammenhang mit der konkreten Sponsoringmafinahme stehen.

Sponsoringvertrag

Nach Nr. 5.2.2 der SponsR ist mit dem Sponsor ein Vertrag, grundséatzlich nach dem
Muster der Anlage 1 der SponsR, zu fertigen. Zur Vorlage eines Sponsoringvertrags-
entwurfes vor Vertragsabschluss bei KaSt ist die Ubersicht zur steuerlichen Bearbei-
tung von Sponsoringvertrdgen mit steuerrechtlichen Anmerkungen (vgl. Anlage 8 der
SponsR) hilfreich.

Das Kassen- und Steueramt ist fir die steuerliche Bearbeitung des Sponsoring-
vertrages vor Vertragsabschluss in folgenden Fallen zeitnah zu beteiligen:

a) Bei einzelnen oder zusammenhangenden Sponsoringmalnahmen Uber 30.000 €,
b) unabhangig von der Héhe der Sponsoringmafinahme, bei:
e Sponsorenleistungen an den Hoheitsbereich mit Ausweis von Umsatzsteuer

e Sponsorenleistungen an einen Betrieb gewerblicher Art ohne umsatzsteuerliche
Erfassung

e Sponsorenleistungen an einen Betrieb gewerblicher Art mit Versteuerung mit
dem erméRigten Umsatzsteuersatz von derzeit 7 %.
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Balligs ———co———— A ‘

zur Allestenratssitzung

Verzeichnis der gemaR § 52 Abs. 2 AO
als gemeinniitzig anerkannten Zwecke

Forderung von Wissenschaft und Forschung
Forderung der Religion

Forderung des o6ffentlichen Gesundheitswesens und der 6ffentlichen Gesundheitspflege,
insbesondere die Verhiitung und Bekampfung von Ubertragbaren Krankheiten, auch durch
Krankenh&duser im Sinne des § 67 AO, und von Tierseuchen

Forderung der Jugend- und Altenhilfe

Foérderung von Kunst und Kultur

Forderung des Denkmalschutzes und der Denkmalpflege

Forderung der Erziehung, Volks- und Berufsbildung einschliefllich der Studentenhilfe

Forderung des Naturschutzes und der Landschaftspflege im Sinne des
Bundesnaturschutzgesetzes und der Naturschutzgesetze der Lander, des
Umweltschutzes, des Kiistenschutzes und des Hochwasserschutzes

Fbrderung des Wohlfahrtswesens, insbesondere der Zwecke der amilich anerkannten
Verbéande der freien Wohlfahrtspflege (§ 23 UStDV), ihrer Unterverbéande und ihrer
angeschlossenen Einrichtungen und Anstalten

Férderung der Hilfe fiir politisch, rassisch oder religios Verfolgte, fir Fliichtlinge,
Vertriebene, Aussiedler, Spataussiedler, Kriegsopfer, Kriegshinterbliebene,
Kriegsbeschidigte und Kriegsgefangene, Zivilbeschadigte und Behinderte sowie Hilfe fir
Opfer von Straftaten; Férderung des Andenkens an Verfolgte, Kriegs- und
Katastrophenopfer; Forderung des Suchdienstes fir Vermisste

Forderung der Rettung aus Lebensgefahr

Forderung des Feuer-, Arbeits-, Katastrophen- und Zivilschutzes sowie der Unfallverhitung

Forderung internationaler Gesinnung, der Toleranz auf allen Gebieten der Kultur und des
Volkerverstandigungsgedankens

Foérderung des Tierschutzes

Forderung der Entwicklungszusammenarbeit

Forderung von Verbraucherberatung und Verbraucherschutz

Forderung der Firsorge fur Strafgefangene und ehemalige Strafgefangene
Forderung der Gleichberechtigung von Frauen und Mannern

Forderung des Schutzes von Ehe und Familie

Forderung der Kriminalpravention

Forderung des Sports (Schach gilt ais Sport)

Forderung der Heimatpflege und Heimatkunde
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23. Forderung der Tierzucht, der Pflanzenzucht, der Kleingartnerei, des traditionellen
Brauchtums einschlieBlich des Karnevals, der Fastnacht und des Faschings, der Soldaten-
und Reservistenbetreuung, des Amateurfunkens, des Modellflugs und des Hundsports

24. Aligemeine Forderung des demokratischen Staatswesens im Geltungsbereich der -
Abgabenordnung; hierzu gehoren nicht Bestrebungen, die nur bestimmte Einzelinteressen
staatsbirgerlicher Art verfolgen oder die auf den kommunalpolitischen Bereich beschrankt
sind

25. Forderung des blrgerschaftlichen Engagements zugunsten gemeinnutziger, mildtatiger
und kirchlicher Zwecke



Stadt Nurnberg Bel ‘wﬁu&

zur Allestenratssitzung

Stadt Numberg - 904 Nlrnberg U-Bahnlinie
Haltestelle

Strallenbahnlinie
Haltestelle
Buslinie
Haltestelle

e-mail:@stadt.nuernberg.de
Internet::http.//www.nuernberg.de

Sprechzeiten:
Montag, Dienstag und Donnerstag Staditsparkasse Niirberg

8.30 - 15.30 Uhr,
Mittwoch und Freitag Etftgﬁooﬁ? 9%11

8.30 - 12.30 Uhr

oder nach Vereinbarung Postbank Niimberg

. BLZ 760 100 85
Telefonzentrale: (0911) 231 -0 Konto 15-854

thr Schreiben Unser Zeichen " Zimmer-Nr. Telefon: 231- Telefax: 231- Datum

Bestitigung liber Geldzuwendungen
im Sinne des § 10 b des Einkommensteuergesetzes an inldndische juristische Personen
des offentlichen Rechts oder inlandische offentliche Dienststellen

Name und Anschrift des Zuwendenden:

Betrag/Wert d. Zuwendung in Ziffern | in Buchstaben Tag der Zuwendung
€

Empfanger der Zuwendung /Dienststelle

STADT NURNBERG

Es wird bestéatigt, dass die Zuwendung nur zu folgenden - angekreuzten - Zwecken verwendet wird, und zwar zu

D mildtétigen Zwecken (§ 53 AO)

D Férderung der Wissenschaft und Forschung der Nr. 1 \
I:l Férderung der Jugend- und Altenhilfe der Nr. 4

l_l Foérderung der Kunst und Kultur derNr. 5

LJ Forderung der Erziehung, Volks- und Berufsbildung der Nr. 7

> | des § 52 Abs. 2 der Abgabenordnung

D als besonders férderungswirdig anerkannten
gemeinnitzigen Zwecken der Nummer : )

Die Zuwendung wird von uns unmittelbar flir den angegebenen Zweck verwendet.

Ntirnberg, Hinweis:
Dienststelle / Unterschrift Wer vorsatzlich oder grob fahrldssig eine unrichtige Zuwendungsbestétigung erstelit oder

wer veranlasst, dass Zuwendungen nicht zu den in der Zuwendungsbestatigung
angegebenen steuerbeglinstigten Zwecken verwendet werden, haftet fir die Steuer, die
dem Fiskus durch einen etwaigen Abzug der Zuwendungen beim Zuwendenden entgeht
(§ 10 b Abs. 4 EStG, § 9 Abs. 3 KStG, § 9 Nr. 5 GewStG).

Dienststellenleiter




Stadt Nurnberg .. .,..,4 . e

zur Altestenratssitzung

Stadt Nirnberg - 904 Niirnberg U-Bahnlinie
Haltestelle
e-mail:@stadt.nuernberg.de StrafRenbahnlinie
Internet::http.//iwww.nuermnberg.de  Haltestelle
Buslinie
Sprechzeiten: Haltestelle
Montag, Dienstag und Donnerstag
8.30 - 15.30 Uhr, Stadtsparkasse Nirmberg
Mittwoch und Freitag BLZ 760 501 01
8.30 - 12.30 Uhr Konto 1 010 941

oder nach Vereinbarung
Postbank Nirnberg
Telefonzentrale: (0911) 231 -0 BLZ 760 100 85
Konto 15-854
Ihr Schreiben Unser Zeichen Zimmer-Nr. Telefon: 231- Telefax: 231- Datum

Bestitigung tiber Sachzuwendungen
im Sinne des § 10 b des Einkommensteuergesetzes an inlandische juristische Personen
des offentlichen Rechts oder inldndische 6ffentliche Dienststellen

Name und Anschrift des Zuwendenden

Betrag/Wert d. Zuwendung in Ziffern | in Buchstaben Tag der Zuwendung
€

Genaue Bezeichnung der Sachzuwendung mit Alter, Zustand, Kaufpreis usw.

Die Sachzuwendung stammt nach den Angaben des Zuwendenden aus dem Betriebsvermégen und ist mit dem Entnahmewert (ggf.
mit dem niedrigeren gemeinen Wert) bewertet.

D Die Sachzuwendung stammt nach den Angaben des Zuwendenden aus dem Privatvermégen.

l:l Der Zuwendende hat trotz Aufforderung keine Angaben zur Herkunft der Sachzuwendung gemacht.

D Geeignete Unterlagen, die zur Wertermittiung gedient haben, z.B. Rechnung, Gutachten
Bezeichnung der Unterlagen:

Empfénger der Zuwendung /Dienststelle
STADT NURNBERG

Es wird bestétigt, dass die Zuwendung nur zu folgenden - angekreuzten - Zwecken verwendet wird, und zwar zu

D mildtatigen Zwecken (§ 53 AO)

D Forderung der Wissenschaft und Forschung der Nr. 1 \
D Forderung der Jugend- und Altenhilfe der Nr. 4

L_l Férderung von Kunst und Kultur der Nr. 5

u Forderung der Erziehung, Volks- und Berufsbildung der Nr. 7

> | des § 52 Abs. 2 der Abgabenordnung

D als besonders férderungswirdig anerkannten
gemeinniitzigen Zwecken der Nummer : /

Die Zuwendung wird von uns unmittelbar fir den angegebenen Zweck verwendet.

NUrnberg, Hinweis:
Dienststelle / Unterschrift Wer vorsétzlich oder grob fahrléssig eine unrichtige Zuwendungsbestatigung erstellt oder

wer veranlasst, dass Zuwendungen nicht zu den in der Zuwendungsbestéatigung
angegebenen steuerbegiinstigten Zwecken verwendet werden, haftet fiir die Steuer, die
dem Fiskus durch einen etwaigen Abzug der Zuwendungen beim Zuwendenden entgeht
(§ 10 b Abs. 4 EStG, § 9 Abs. 3 KStG, § 9 Nr. 5 GewStG).

Dienststellenleiter




Beliage A_};—

zur Altestenratssitzung

Erklidrung des Zuwendenden von Sachspenden gegeniiber dem
Zuwendungsempfanger Stadt Niirnberg

Firma

Name

Anschrift

-als Zuwendungsgeber-

erklart gegeniber der

Stadt Nirnberg

Dienststelle

-als Zuwendungsempfinger-

dass dieam getatigte Sachzuwendung von
aus unserem Betriebsvermogen stammt

und

mit dem Entnahmewert (zuziglich der bei der Entnahme angefallenen Umsatzsteuer) in Hohe von

insgesamt € angesetzt worden ist.

Niirnberg, den

Unterschrift, Firmenstempel



Beilage »AJQA.Q

zur Altestenraissitzung

Kassen- und Steueramt der Stadt Nurnberg

Stand: September 2011

Ubersicht zur steuerlichen Handhabung bei Sponsoringvertrigen der
Stadt Niirnberg

1. Rechtsgrundlagen:
BMF v. 18.02.1998 IV B 2 S 2144 — 40/981V B —S 0183 - 62/98, § 4 KSiG, §§ 51 ff. AO, § 12 USIG

2. Steuerliche Bearbeitung:

2.1 Sponsoringmafnahme bis einschlieBlich 30.000 € (ochne eventuelle Umsatzsteuer)

C nicht
Sponsorenleistung gemeinnutziger gemeinniitziger Hoheitsbereich
BgA BgA

Nur passives Verhalten
bzw. reine Duldungs-
leistungen der Stadt in
Bezug auf die Werbemal3-
nahmen des Sponsors,

d. h. reiner Hinweis auf die
Unterstltzung durch den
Sponsor ohne besondere
Hervorhebung:

Beispiele:

Blofle Namensnennung,
blofRes Anbringen von Em-
blemen, Logos des Spon-
sors auf Plakaten, Veran-
staltungshinweisen, Pro-
grammheften etc., ohne
besondere Hervorhebun-
gen,

reine Uberlassung von
Namens- oder Duldungs-
rechten

Betriebseinnahme in
ertragsteuerfreier
Vermdgensverwaltung

Umsatzsteuersatz 7%,
§ 12 Abs. 2 Ziff. 8a
UStG, umsatzsteuer-
liche Entgelte werden
hier auBerhalb eines
wirtschaftlichen Ge-
schéaftsbetriebs ver-
einnahmt

Vorlage bei KaSt/b vor
Vertragsschluss

Ertragsteuerpflichtige
Betriebseinnahmen

Umsatzsteuersatz
19 %, § 12 Abs. 1
UStG

Wird keine Umsatz-
steuer ausgewiesen,
Vorlage bei KaSt/5
vor Veriragsschluss

Keine steuerlichen
Auswirkungen

Wird Umsatzsteuer
ausgewlesen, Vor-
lage bei KaSVs vor
Vertragsschluss

Aktive Mitwirkung der
Stadt an Werbemalf3-
nahmen des Sponsors:

Beispiele:
Hervorgehobene Hinweise
auf den Sponsor oder des-

sen Produkte

Produktwerbung und
Sponsorenanzeigen

Benennung einer Veran-
staltung durch den Spon-
sor

Product placement

Link im Internet zu Seiten
des Sponsors

Betriebseinnahme im
steuerpflichtigen wirt-
schaftlichen Ge-
schaftsbetrieb

Umsatzsteuersatz
19 %, §12 Abs. 1
UStG

Wird keine Umsatz-
steuer ausgewiesen,
Vorlage bei KaSt/5 vor
Vertragsschiuss

Ertragsteuerpflichtige
Betriebseinnahmen

Umsatzsteuersatz
19 %, §12 Abs. 1
UStG

Wird keine Umsatz-
steuer ausgewiesen,
Vorlage bei KaSts
vor Vertragsschluss

Keine steuerlichen
Auswirkungen,
wenn Summe der
Umséatze der Spon-
sorenvertrage
30.678 € jahrlich
nicht Gberschreiten

Wird Umsatzsteuer
ausgewiesen, Vor-
lage beil KaSy/5 vor
Vertragsschluss




2.2 Sponsoringmafinahme Uber 30.000 € (ohne eventuelle Umsatzsteuer)

nicht
Sponsorenieistung gemeinnlitziger BgA gemeinnlitziger Hoheitsbhereich
BgA
Nur passives Verhalten | Betriebseinnahme in Ertragsteuerpflichtige | Keine steuerlichen
bzw. reine Duldungs- ertragsteuerfreier Betriebseinnahmen Auswirkungen
leistungen der Stadt in Vermogensverwaltung
Bezug auf die Werbe- Umsatzsteuersatz
mafRnahmen des Spon- Umsatzsteuersatz 7 %,| 19 %, §12 Abs. 1
sors, d. h. reiner Hinweis | § 12 Abs. 2 Ziff. 8a UStG Vorlage bei KaSt/5 vor
auf die Unter-stitzung UStG, umsatzsteuer- Vertragsschiuss
des Sponsors ohne be- liche Entgelte werden
sondere Hervorhebung: hier aulerhalb eines
wirtschaftlichen Ge- Vorlage bei KaSt/s
Beispiele: schaftsbetriebs verein- | vor Vertragsschluss

BloRe Namensnennung, nahmt
blofRes Anbringen von
Emblemen, Logos des
Sponsors auf Plakaten,
Veranstaltungshinweisen, | Vorlage bei KaSt/5
Programmbheften etc., vor Verlragsschluss
‘ohne besondere Hervor-
hebungen,

reine Uberlassung von
Namens- oder Duldungs-

rechten
Aktive Mitwirkung der Betriebseinnahme im | Ertragsteuerpflichtige | Begriindung eines
Stadt an Werbemaf- steuerpflichtigen wirt- | Betriebseinnahmen Betriebes gewerblicher
nahmen des Sponsors: schaftlichen Ge- Art, wenn Summe der
schaftsbetrieb Umsatzsteuersatz Umsatze der Sponso-
Beispiele: © 119 %, §12 Abs. 1 renvertrage 30.678 €
Umsatzsteuersatz UStG jahrlich nachhaltig
Hervorgehobene Hin- 19 %, §12 Abs. 1 {iberschreiten mit der
weise auf den Sponsor UStG Folge von ertrag- und
oder dessen Produkte umsatzsteuerpflichtigen
~ Vorlage bei KaSt/5 Einnahmen
Produktwerbung und vor Vertragsschluss
Sponsorenanzeigen Vorlage bel KaSt/s
vor Vertragsschluss
Benennung einer Veran- Voriage bei KaSt/5 vor
staltung durch den Spon- Vertragsschiuss
sor

Product placement

Link im Internet zu Seiten
des Sponsors




