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Sehr gee*

vielen Dank fiir Ihr Schrelben vom 12.11.2016, das Sie auch an Wirt-
schaftsreferent Dr. Fraas iibermittelt haben. Geme antworte ich lhnen in
unser beider Namen.

Ihnen wie uns ist es ein groBes Anliegen, die Altstadt als Herz und Magnet
der Einkaufsstadt Niimberg attraktiv zu halten und weiterzuentwickeln.
Aus diesem Grunde hat das Wirtschafisreferat Anfang 2016 ein City-Ma-
nagement u.a. fiir die Altstadt eingesetzt. Die beiden vom Wirtschaftsrefe-
rat beauftragten City-Manager Hans Schmidt {ehem. Leiter des Buchhau-
ses Thalia Campe in Niimberg) und Reto Manitz sollen die Aktivititen des
Einzelhandels, der Verbinde, und der Stadt zur Profilierung, Zukunftssi-
cherung und de Marketing fiir den Einkaufsstandort NGmberg bindeln.

Zur Altstadt als Herz einer atiraktiven GroRstadt, die das Zentrum einer
Metropolregion ist, gehtren auch Veranstaltungen. Bei der Genehmigung
von Veranstaltungen in der Altstadt achtet die Stadt Niimberg auf Qualitét
wie auf gréRtmégliche Vielfalt, um unterschiedlichsten Erwartungen und
Geschméckern gerecht zu werden. In einer Gesamtbetrachtung ist es
diese groRstidtische Vielfalt - z.B. vom Bardentreffen {ber die ,Blaue
Nacht® bis hin zum ,Red Bull District Ride" oder vom Wochenmarkt auf
dem Hauptmarkt {iber den Trempelmarkt bis zum Christkindlesmarkt - ,
von der wir als Stadt insgesamt profitieren. Hiervon profitiert auch der Ci-
ty-Einzelhandel, denn die Vielfalt an Veranstaltungen sorgt fiir eine hohe
Besucherfrequenz. Mancher Besucher des Trempelmarktes oder einer
anderen Veranstaltung wird auf das eine oder andere Einzelhandelsge-
schéft erst aufmerksam und kommt eines Tages als Ihr Kunde wieder.



Wir sind uns sehr bewusst, dass nicht jede Veranstaltung allen zusagt.
Zudem gibt es bei jeder Veranstaltung - nicht nur beim Trempelmarkt und
nicht nur in der KaiserstraRe - Altstadtbewohnerinnen und -bewohner oder
Unternehmen, die Beeintréchtigungen oder gar Zumutungen hinnehmen
miissen. Das Iésst sich in einer GroRstadt nicht vermeiden. Selbstver-
stéindlich sind wir bemiiht, etwaige Beeintrdchtigungen so gering wie még-
lich zu halten. Wir kénnen diese aber nicht vdllig ausschiiefen. Insoweit
verweise ich auf die stete Debatte um die Nutzung des Hauptmarkts fiir
Veranstaitungen.

Der Nimberger Trempelmarkt hat seit den bescheidenen Anféngen im
Jahr 1971 stéindig an Popularitit gewonnen und zéhit heute bis zu
250.000 Besucherinnen und Besucher pro Markt. Er ist damit ein wichtiger
Frequenzbringer fiir die Altstadt geworden. Ein Tell dieses Erfolges und
auch das Besondere am Trempelmarkt ist die Lage der Verkaufsfléchen in
der historischen Altstadt und in den HaupteinkaufsstraRen — in vielen La-
gen bereits seit vielen Jahren. Wenn es hier zu Regelwidrigkelten oder zu
Problemen fiir die anliegenden Einzelhandelsgeschéfte kommt, ist das
Marktamt der Stadt Niimberg als Veranstalter des Trempelmarktes be-
strebt, Losungen herbeizufiihren. So war infolge threr im Jahr 2015 geéu-
Rerten Beschwerde die Marktaufsicht im Jahr 2016 verstérkt in der Kal-
serstralRe im Einsatz, um friihzeitig und schnell sinzugreifen.

Wirtschaftsreferent Dr. Fraas schiéigt vor, dass er Ihr Schreiben geme
zum Anlass nimmt, sich mit lhnen sowie den anderen Unterzeichnerinnen
und Unterzeichnem lhres Schreibens im neuen Jahr einmal zusammen-
setzen und {(ber die wechselseitigen Erwartungen von Stadt und Kalser-
straRen-Einzelhandel zu sprechen. Hierzu sollen auch die Vereinigung
des Innenstadt-Einzelhandels Eriebnis Nimberg e.V.“ und die vom Wirt-
schaftsreferat eingesetzten City Manager eingeladen werden

Das Biiro von Herm Dr. Fraas wird auf Sie zwecks Terminabstimmung
zukommen. Ansprechpartner im Wirtschaftsreferat ist Herr Schellhas, Tel.
0911/231-3833, e-mall: Inamar.Schellhas@stadt.nuernberg.de

Mit freundlichen GriiRen

Dr. Ulrich Maly
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