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Sehr geehrter Herr Oberbirgermelster,

Der Christkindlesmarkt erfreut sich hational wie international groBer Bekanntheit uhd
Beliebtheit. Er ist ein Publikumsmagnet flr Menschen aus Niimberg, dem Inland und i¢m
Ausland. Er ist ein wichtiger Imagetriiger beim nationalen und intematiorialen Aut

Nidmbergs und ein ausschlaggebender Fakior fiir den Toursmus. Zuletzt besuchten bm
Jahre 2012 tiber 2 Millionen Menschen den Christkindlesmarkt.

Kem des Christkindlesmarktes st dabei der grofle, traditionefle Markt mit hohen
Qualititsanspruch. ‘Dieser Markenkerm wurde in den vergangenen Jahren behutsam ,
Neuerungen versshen - zB. zuletzt  Okostrom-Versorgung, ,Original Regiong
Marktsténden, oder nevem Wérbeauftritt.

Darliber hinaus wurden um.des traditionelle Geschehen auf dem Hauptmarkt verschiedehe
neue Elemente gruppiert, 2B. die Kinderwsihnacht auf dem Heans-Sachs-Platz, der Markt der
Pa‘rh_'nerst%idtg auf dem Rathausplatz, oder die ,Feuerzangenbowle" in der Winklarshal&a.

Bei allen Neuerungen ist es aus Sicht der CSl)-Stadiratsfraktion wichtig, micht beliebig
Trends hinterherzulaufen, sondem neue Bedirfhisse und Wilnsche déer Besucherinnen t
Besucher aufzunehmen und - sofern sich diese als nachhaltig erwiesen haben - y
Berlicksichtigung der traditionellen Werts des Marktes umzusetzen,

Ein wichtiger Faktor fiir den Erfolg des Christkindlesmarktes ist Zudem das konzertie
partnerschafiche Vorgehen won Marktamt, Congress- und Tourismuszentr
Markikaufleuten, Hotel-, Gastsiitten- und Tourismusbranche. :

Daher stelle ich fiir die CSU-Stadtratsfraktion zur Behandlung im zustéindigen Ausschc*s
folgenden

Antrag:

Die Verwaltung zieht Bilanz Gber die Neuerungen der letzten Jahre und geplante w
beabsichtigte kiinfige Neuemrrgen am Christkindlesmarkt. : '
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= PR S. 82/82

Sie beri_,ohtet dabei u,a, tiber:

- Den Markenkem des Christkindlesmarkts und dessen Welterentwickiung '
- «Comporate Design", Werbeaufiritt und. -matinahmen, Infernetauftritt und Préisenz

sozialen Netzwerken o _ '
- Die Zusammenarbeit zwischen den beteiligten Akteuren _
- Nachhaltigkeltsthemen, wie z.B. Okostrom, Bio-Speziziitéten, ,Original Regions

Spezialititen - _ |
- Offnungszeiten und Dauer des Christkindlesmarktes
= Ergebnisse etwaiger Besucher—Bafra_gung_en
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