Gestaltungsrichtlinien Wochenmarkt Hauptmarkt
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Gestaltungsrichtlinien fir den Wochenmarkt Hauptmarkt

Bezug zur Marktsatzung

Die Marktsatzung ist Vertragsgrundlage zwischen Stadt und Markth&ndler. Einige wesentliche
Fragen der Gestaltung sind hier bereits geregelt

§10
Auf- und Abbau

(1) Stande, Verkaufswagen und Zubehdr missen nach den Anordnungen der Stadt aufgestellt oder aufge-
baut werden.

(2) Die Regularien des Auf- und Abbaus werden vom Marktamt vorgegeben. Zuriickgelassene Gegenstan-
de werden grundsatzlich als Abfall behandelt.

&1

Verkaufseinrichtungen

(1) Auf dem Hauptmarkt dirfen nur Verkaufseinrichtungen aufgestellt werden, die als in die historische
Umgebung passend zugelassen und mit dem Marktamt abgestimmt wurden. Auch auf den dbrigen Wo-
chenmarkiplatzen kénnen Auflagen beziiglich der Gestaltung von Verkaufseinrichtungen erteilt werden.

(2) Wordacher von Verkaufseinrichtungen darfen die zugewiesene Grundflache nur nach der Verkaufsseite
und nur héchstens 1 m dberragen. Sie missen mindestens eine lichte Héhe von 2,10 m, gemessen ab Stra-
Renoberfliche, haben.

(3) WVerkaufseinrichtungen missen standfest sein und dirfen nur in der Weise aufgestellt werden, daf} die
Marktoberflache nicht beschadigt wird. Sie durfen ohne Erlaubnis der Verwaltung weder an Baumen und de-
ren Schutzvorrichtungen noch an Verkehrs-, Energie-, Fernsprech- oder dhnlichen Einnchtungen befestigt
werden.

(4) Die Standinhaber haben an ihren Verkaufsstanden an gut sichtbarer Stelle das ihnen vom Marktamt
ausgehandigte Schild mit Namen und Vornamen des Zulassungsinhabers anzubringen.

(5) Das Anbringen von anderen als in Abs. 4 genannten Schildern, Anschriften und Plakaten sowie jede
sonstige Reklame ist nur innerhalb der Verkaufseinrichtungen in angemessenem, marktiblichem und auf
das Markigeschaft des Standinhabers bezogenem Rahmen zulassig.

(6) In den Gangen und Durchfahrten darf nichts abgestellt werden; die Grenzen der zugewiesenen Ver-
kaufsplatze sind sichtbar einzuhalten.

Auszug Wochenmarktsatzung

Arten von Verkaufseinrichtungen

Schirmstande / klassische Marktstande: offene Stande mit Schirmiiberdachung, tagsiber
allseitig offen.

offene Verkaufsanhénger / moderne Marktstande: mobile Anhanger, tagstber allseitig
offen, nachts komplett geschlossen.

geschlossene Verkaufsanh&nger: mobile Anhanger, mindestens einseitig geschlossen
(nachts komplett geschlossen).

Selbstfahrer / Verkaufsmobile: selbstfahrende Fahrzeuge, dreiseitig geschlossen. Die
Fahrzeuge beschicken wechselnde Marktstandorte und stehen nachts nicht auf dem
Hauptmarkt

Schirmstande, offene und geschlossene Verkaufsanhanger dirfen von Montag bis
Samstagnachts stehen bleiben, wenn sie sich verpflichten, die ganze Woche am Markt
teilzunehmen. Verkaufsmobile stehen nachts nicht auf dem Hauptmarkt.
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Raumliche Zonierung am Hauptmarkt

a) Fester Bereich

Der 6stliche Bereich des Hauptmarktes und der nérdliche Bereich sidlich des Schénen
Brunnens ist den Marktkaufleuten vorbehalten, die sich dazu verpflichten, an sechs Tagen
pro Woche am Markt teilzunehmen. Verkaufseinrichtungen dirfen nachts stehen bleiben.
b) Variabler Bereich

Der suidwestliche Bereich des Hauptmarktes ist von den Marktkaufleuten belegt, die nur an
bestimmten Tagen teilnehmen. Auch Marktkaufleute, die weiterhin téglich auf- und abbauen
mochten, sind hier verortet.

Die sudliche Doppelreihe des variablen Bereichs ist fuir Verkaufsstande in Form dreiseitig
geschlossener Verkaufsanhanger (durfen nachts stehen bleiben) und selbstfahrender

Verkaufsfahrzeuge vorgesehen. (Werden kinftig zugelassen, dirfen nachts nicht stehen
bleiben.)

¢) Aufenthaltsbereich
Im zentralen Aufenthaltsbereich sind Tische und Stiihle in kleineren Einheiten vorhanden.
Richtlinien
Artikel 1
Geltungsbereich der Richtlinien

1) Die vorliegenden Gestaltungsrichtlinien gelten fur alle Verkaufseinrichtungen auf dem
Wochenmarkt am Nurnberger Hauptmarkt.

2) Ausnahmen sind mdglich bei Verkaufsmobilen und Tagesplatzzulassungen.
3) Lebensmittelrecht geht den Gestaltungsrichtlinien vor.
Artikel 2
Verfahren
1) Die Gestaltung der Verkaufseinrichtungen auf dem Wochenmarkt ist mit dem Marktamt der
Stadt Nirnberg auf Grundlage dieser Gestaltungsrichtlinien abzustimmen.
Stadtplanungsamt Abteilung Stadtgestaltung und Untere Denkmalschutzbehodrde stehen

dem Marktamt beratend zur Seite.

2) Die Richtlinien bilden die Grundlage fir die stadtgestalterische Beurteilung der
Verkaufseinrichtungen. lhre Einhaltung ist zwingende Voraussetzung fir deren Zulassung.

(es folgen die ausformulierten Regeln zu den Gestaltungselementen, die auf den nachsten
Seiten bebildert dargelegt werden)

Legende

@: Positivbeispiel, bezogen auf das vorliegende Gestaltungselement

®: Negativbeispiel, bezogen auf das vorliegende Gestaltungselement
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Gestaltungselemente

1. Uberdachungen

textile Schirmiberdachung, rund, rechteckig oder quadratisch
Abspannung mit Gewichten

Volanten / Schabracken mit geradem Abschluss oder wellenférmig
Keine Pagodendacher

@ Abb. 1: Volante mit wellenférmigem Abschluss
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@ Abb. 4: Uberdachung mit ausklappbaren Seitenteilen
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@ Abb. 5: massive Uberdachung mit ausklappbarer Front als Vordach

@ Abb. 6: Pagodendéacher nicht erlaubt

I
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2. Markisen

Textile Plane
Volant / Schabracke mit geradem Abschluss oder wellenférmig
wenn erforderlich zusatzlicher seitlicher Sonnenschutz mit textiler Plane

@ Abb. 7: Markise mit Sonnenschutz hinten
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3. Seitenwande / Rickwéande /Trennwande

abhangig vom Stellplatz und Aufstellung (Rucken an Riicken oder alleinstehend)
freistehend, ohne Seitenwande, allseitig offen

Seitenwande und Riickwand textile Plane
Alle Textilien senkrecht rotweil3 gestreift, gleichméafige Streifenbreite

@ Abb. 10: Schirmstand mit Rtickwand
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Wetterschutz und Durchsichtigkeit im Winter, auch Lkw-Plane als Material zulassig
Sockel senkrecht rotweil gestreift oder einfarbig oder grau

@ Abb. 11: Schirmstand mit durchsichtigen Seiten- und Ruckwéanden als Wetterschutz
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@ Abb. 13: Verkaufsanhanger mit durchsichtigen Seiten- und Rickwanden als

Wetterschutz (Empfehlung: der Abschluss der Planen sollte anstatt braun in den Farben
rotweil3 oder grau gehalten sein)
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Seitenwande und Ruckwand massiv
alle Seitenwéande senkrecht rotweil3 gestreift, gleichmaRige Streifenbreite

@ Abb. 15: Massive Seitenwande mit gleichméafligen senkrechten rotweif3en Streifen

R
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4. Sockelzone

Sockelzone offen: Metall- oder Holzgestell, Holzkisten, traditioneller bauerlicher
Gemusewagen, Gemusekisten aus Holz oder Plastik

@ Abb. 17: Saubere, offene Sockelzone aus Metall
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@ Abb. 19: Saubere, offene Sockelzone aus Gemiuisekisten
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@ Abb. 20: Saubere Sockelzone mit unterschiedlichen Elementen (Gemisekisten aus

Holz und Plastik, zusatzlich traditioneller bauerlicher Gemisewagen)
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Sockelzone geschlossen: textile Schirzen senkrecht rotweil3 gestreift

@ Abb. 21: Textile, senkrecht rotweil3 gestreifte Schirzen
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@ Abb. 22: Sockelzone teils nicht rotweil3, Streifen teils horizontal anstatt vertikal,

Abschluss nicht bindig
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® Abb. 23: horizontale, statt vertikale rotweil3e Streifen
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5. Warenauslagen

Kunststoff-Gemusekisten, Obstkisten aus Holz, portionierte Verkaufsschalen
(Prasentation der Ware wie angeliefert)

@ Abb. 24: Warenauslage in Gemusekisten
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@ Abb. 25: Unterschiedliche Warenauslagen, u.a. in Gemusekisten und portionierten

Schalen
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als Unterlage fur die Warenauslage Verkleidung der Gestelle mit griinem
Kunststoffteppich méglich, sauberer Abschluss wichtig

@ Abb. 28: gruner Kunststofftepplch als Warenunterlage

}xuusl.
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Warenprasentation hinter Glastheke als Spuckschutz, Kiihlung

@ Abb. 30: Warenprésentation hinter Glastheke

@ Abb. 31: Warenprésentation hinter Glastheke
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@ Abb. 32: Kiihimdglichkeit als Zusatzmodul méglich
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6. Farbgestaltung

Textilien und Planen senkrecht rotweil3 gestreift, gleichmafige Streifenbreite

RAL Téne rot 3000 bzw. 3001

RAL Téne weil 9016

Streifenbreiten 8,5 cm; max. Abweichung von 0,5 cm; weitere Abweichungen nur nach
vorheriger Absprache mit dem Marktamt

Sockelfarbe Lkw-Plane rotweil3 oder grau
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7. Werbung

Angemessene Grol3e im Verhaltnis zur Verkaufseinrichtung bzw. Wandflache
Werbung an und in der Verkaufseinrichtung begrenzt auf insgesamt zwei Schilder pro drei
laufenden Metern Verkaufsfront
Nur Werbung fur den eigenen Geschéftsbetrieb, Firmenlogos mdéglich
Neben dem Marktamtsschild sind pro drei laufenden Metern Verkaufsfront maximal erlaubt
(Zusammenfassung ist mdglich):
1. Werbung fiir den Betrieb (z.B. das Logo des Geschéftsbetriebs; entweder a)
rechteckig 84 x 60, oder b) oval 100 x 70)
2. ein Schild mit Produktinformationen, z.B. Bildspeisekarte, saisonale Ware
(rechteckig 84 x 60, oval 100 x 70)
Werbereiter (Kundenstopper) nicht zulassig

7.1 Werbung in und an Schirmstanden und offenen Verkaufsanhangern

Werbung innerhalb der Verkaufseinrichtung mit Schilder oder Banner

Abb. 33: 3 m-Front, rechteckiges Schild im Querformat, Gré3e bis max. DIN Al (84 x 60 cm)

Werbung flr
den Stand am
Wochenmarkt
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Abb. 34: 3 m-Front, ovales Schild im Querformat, GroR3e bis max. 100 x 70 cm

Werbung fiir
den Stand am
Wochenmarkt

Abb. 35: 6 m-Front, rechteckiges Schild im Querformat, Grof3e bis max. DIN Al (84 x 60 cm)
(oder 1 grof3es Schild im Querformat, Gro3e max. 168 x 60 cm)

Werbung fir Werbung far
den Stand am den Stand am
Wochenmarkt Wochenmarkt
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Abb. 36: 6 m-Front, ovales Schild im Querformat, Gro3e bis max. 100 x 70 cm

Werbung fir \\-'L'rl.nung fiir
den Stand am UE‘H Stand am
Wochenmarkt Wochenmarkt
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@ Abb. 38: Marktamtsschild

Banner und Produktinformation fir saisonale Ware nur im Innern des Verkaufsstandes,
nicht als Sonnenschutz einsetzbar

@ Abb. 39: Werbung an der Aul3enseite des Schirms als zuséatzlicher Sonnenschutz
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@ Abb. 40 Werbung an der Aul3enseite des Vordachs als zusatzllcher Sonnenschutz
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® Abb. 42: Werbung an der Aul3enseite des Schirms
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@ Abb. 43: Werbung an der Auf3enseite des Schirms als zusatzlicher Sonnenschutz und
Zu grofd
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Werbung an Sockel und Vordach
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@ Abb. 4:
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7.2 Werbung in und an geschlossenen Verkaufsanhéngern

zurlickhaltende AulRenwerbung

Vordacher, Sockel-, und Ruckwéande in der Regel ohne Werbung

Bildspeisekarte als Sichtschutz zur Deichsel mdglich

Werbereiter (Kundenstopper nicht zulassig)

konstruktiv bedingte Werbeflache am Vordach mdglich, max. Hohe 30 cm

zusatzliche Werbung fur den eigenen Betrieb (z.B. Logo des Geschéftsbetriebs) an der
Vorderseite des Vordachs mdglich, maximale Lange: 1/3 der Verkaufsfront, maximale Hohe:
bis zum oberen Ende der Verkaufseinrichtung

@ Abb. 46: zuruckhaltende Werbung innerhalb des Standes mit (B|Id ) Spelsekarte
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@ Abb. 47: Werbung an der aurSeren Seitenwand erlaubt, jedoch Zu grof3
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® Abb. 48: Werbung zum Verdecken der Deichsel erlaubt, hier jedoch zu grof3
Maximalmal3e sind einzuhalten)
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@ Abb 49: konstruktiv bedingte Werbeflache am Vordach mogl h
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® Abb. 50: keine seitlich angebrachten Werbereiter am Vordach
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@ Abb. 51: Bildspeisekarte mit MaximalmalRen an einer aufieren Seitenwand
(Blickrichtung ins Innere des Verkaufsanhangers)
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@ Abb. 53 Sonderfall Fahrrad-Verkaufsmobil mlt Marklsenaufdruck
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8. Mobblierung

auch bei Kulinarik: keine Bistrotische und keine Abfallbehalter

@ Abb. 54: keine Mobllerung aufBerhalb der Aufenthaltsflache

--”.‘--- = l I I

A}

Gestaltungsrichtlinien fiir den Wochenmarkt // Stand 13.03.2019

Seite 33 von 42



Mdglich: Tischverkleidung der Anhéngerdeichsel

@ Abb. 56: Tischverkleidung der Anh&ngerdeichsel inkl. Plane (senkrecht rotweifl3
gestreift)
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9. Nachtaspekt

klassische Marktstande: Schirmiiberdachung bleibt stehen, allseitig geschlossen mit textilen
Planen oder offen. Leere Warenauslagen abgedeckt mit rotweil3 gestreifter Plane oder offen
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@ Abb. 60:

Schirmstand verschlossen, undurchsichtige Planen
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@ Abb. 61: Schirmstand verschlossen, durchsichtige Planen
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Offene Verkaufsanhanger: allseitig geschlossener Wagen, senkrecht rotweil3 gestreift

@ Abb. 62: Offener Verkaufsanhanger komplett verschlossen
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Geschlossene Verkaufsanhénger: allseitig geschlossener Wagen

@ Abb. 64 Geschlossener Verkaufsanhénger, komplett verschlossen
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@ Abb. 65: Offene Verkaufsanhanger, komplett verschlossen

Gestaltungsrichtlinien fir den Wochenmarkt // Stand 13.03.2019

Seite 38 von 42



10.Sonderfall Tagesplatzhéndler mit Verkaufsmobil

Gestaltungsrichtlinien nicht anwendbar

@ Abb. 66: Verkaufsmobil ohne Mdblierung und Kundenstopper
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