Opt-In Méglichkeit fur Werbesendungen

Bd 90/Grine hat mit Antrag vom 14.07.2021 zu einem Beschluss der Stadt Niirnberg
aufgerufen, dem ,Stadteblindnis gegen Werbepost® beizutreten. Dieses Stadtebindnis ist
eine Aktion des Vereins ,Letzte Werbung®.

.Letzte Werbung” ist eine Non-Profit-Organisation, deren Ziel es ist, die Werbeflut in
Briefkasten einzudammen. Die Griinderinnen des gemeinnitzigen und unabhangig
agierenden Vereins mdchten damit der Verschwendung wichtiger Ressourcen
entgegenwirken, aber auch die Verbraucherrechte starken. Gemeinsam mit ehrenamtlichen
Helferlnnen aus Deutschland und Osterreich leistet ,Letzte Werbung” Aufklarungsarbeit und
strebt eine Anderung der Gesetzeslage im Hinblick auf Briefkastenwerbung an.

Das ,Stadtebiindnis gegen Werbepost® hat zum Ziel, dass Werbepost nur nach
ausdricklicher Zustimmung (,Werbepost ja, bitte*) in Briefkasten verteilt werden darf. Die
Grundsatze dieses Stadtebiindnisses lauten:

Die Stadt/Kommune...erklart ihren Beitritt zum Stadtebindnis gegen Werbepost und
beschliel3t folgende Grundsatze:

e Die Stadt/Kommune ...beflirwortet die Einflhrung eines Opt-in-Systems fir Werbepost und
signalisiert ihre eindeutige Bereitschaft gegeniiber dem Bundesland/Freistaat ...und der
Bundesrepublik Deutschland, die Opt-in Losung lokal umzusetzen.

e Die Stadt/Kommune ... setzt sich gegentiber der Bundesrepublik Deutschland fir die
Grundsatze des Stadtebindnisses ein. Die Bundesrepublik Deutschland wird aufgefordert,
die rechtlichen Voraussetzungen fur eine deutschlandweite Umsetzung der Opt-in-Losung
fur Werbepost zu schaffen.

e Die Stadt/Kommune ...veréffentlicht alle Handlungen, die sie im Zuge der Initiative ,,Opt-in®
unternimmt.

Eine solche Einddmmung der Werbepost ist aus Sicht der Verwaltung im Sinne der
Nachhaltigkeitsstrategie der Stadt Nirnberg sehr zu begriRen. Seitens des Rechtsamts gibt
es keine Bedenken gegen eine Betritt zum Stadteblindnis gegen Werbepost, es sind keine
finanziellen Verpflichtungen damit verbunden.

Die werbedominierten Postwurfsendungen sollten jedoch differenzierter betrachtet werden
als dies durch das ,Stadtebindnis gegen Werbepost® erfolgt. Kostenlose Wochenzeitungen
wie beispielsweise der ,Marktspiegel“ bieten den Leserinnen und Lesern neben
Werbeanzeigen auch Berichte aus dem lokalen Umfeld und diirften in diesem Bereich
gerade fir altere und alte Menschen mit einer teilweise geringeren Affinitat zu digitalen
Medien eine relevante Informationsquelle sein. Davon zu unterscheiden sind reine
Werbehefte einzelner Unternehmen, die ausschlief3lich aktuelle Angebote oder Waren- bzw.
Dienstleistungspréasentationen beinhalten. Fir diese ist eine Opt-in L6ésung zu beflrworten.

Die Verwaltung schlagt vor, dass die Stadt Nirnberg dem Stadtebiindnis gegen Werbepost
beitritt und sich beim Deutschen Stadtetag dafiir einsetzt, dass auf Bundesebene der
rechtliche Rahmen geschaffen wird, damit die regelmaRige Verteilung von Werbeblattern an
eine ausdruckliche Zustimmung der Empféanger geknupft wird. Dabei wird auf die
voranstehend ausgefihrte differenzierte Betrachtungsweise hingewirkt.



